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Breentitonasto

Maria del Carmen Vargas G.

pocos dias de conmemorar el
Bicentenario en México, todavia
no se escucha en las calles frases
como: “Lleve su bonita playera
del Bicentenario... llévesela” o “aqui estd su
souvenir revolucionario”, algo poco comin en
el pais, donde cualquier motivo es bueno para promo-
ver y vender articulos de ocasion.

A pesar de las exorbitantes inversiones para los festejos
del 100 Aniversario de la Revolucion y 200 Aniversario de la In-
dependencia, la venta de productos (los acostumbrados recuerdos)
se encuentra en un proceso lento y atin las calles no se han visto
repletas de mercancia patria, pese al sin fin de actividades progra-
madas por el presidente Calderdn.

“Creo que a la gente le vale. Entre los mexicanos hay una gran
indiferencia hacia el Bicentenario; lo ven como algo que es del
gobierno. Probablemente en septiembre vendra la euforia... pero
eso sucede todos los afios”, opind en entrevista Roberto Valdés,
técnico de De la Riva Group, empresa especializada en estudios de
mercado y publicidad.

Hasta el dia de hoy, el Comité para la celebracion del Bicentena-
rio no ha mostrado ninguna intencion de lanzar productos oficiales
de dichas conmemoraciones; en sus actos, obsequia articulos como
calcomanias, lapices y encendedores con el logotipo oficial como en
cualquier campana politica.
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“Creo que es un momento que deben aprovechar las marcas.
Es una buena oportunidad de llegarle a la gente con promocio-
nes bicentenarias”, agregd el consultor de De la Riva Group.
Sin embargo, Valdés opind que la oportuni-
dad no ha sido aprovechada, pues se ha visto
poco interés por lanzar productos tematicos
o que las marcas importantes en el pais se
sumen decididamente a los festejos.

“Creo que la mayoria de las empresas
estin muy gastadas por el mundial de fut-
bol y prefirieron esperar a que llegue el mes
fuerte... ya veremos si prepararon algo”.

Algunas empresas importantes si han
tomado la iniciativa del los festejos, como Volkswagen que
lanzé el Jetta Bicentenario, edicidén limitada a 2010 unida-
des con el logotipo del Bicentenario y con un precio de casi
300,000 pesos.

Por su parte, la compania Coca Cola presentd 32 botellas
conmemorativas con ilustraciones alusivas a los estados de la
Republica Mexicana con un precio de siete pesos cada una.

Por su parte, la empresa Audemars Piguet hizo lo suyo con
la edicién de un reloj para conmemorar el Bicentenario de la
Independencia de México, con un precio que ronda los 50,000
dolares y que tiene un grabado del Angel de la Independencia
en su parte posterior.

Algunas bebidas tipicas de los festejos del noveno mes del
afio, como tequilas, conacs y whiskys también venden ediciones
especiales con precios que van de los 500 a los 800 pesos. ]

PepsiCo también se sumo a los festejos, apoyando a peque-
nos y medianos productores de dulces tipicos, con quienes
lanzé una linea de dulces tradicionales mexicanos que ya se CHIAPAS
encuentran en el mercado.

Algunas de las PyMES mexicanas han tomado con una muy
buena estrategia de venta los festejos de nuestro pais, que se re-
flejaran en el incremento de sus ingresos, pero esto sera evidente
cuando la celebracidn de estas fechas patrias hayan concluido.

http://cesarnandez.blogspot.com
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