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a edlicién sin ediitores es un titulo que nos puede
remitir @ muchas cosas. Para saber de qué trata
este libro, haremos una semblanza de su autor
que nos dard pistas acerca de su contenido.

Para empezar, les diré que André Schiffrin es hijo
del fundador de la editorial francesa La Pléiade, que,
desde los anos veinte, publicaba textos de los clési-
cos franceses y rusos, con la idea de que "la literatu-
ra universal fuese accesible a un precio razonable".

Dado su éxito y la imposibilidad de incremen-
tar su capital, en 1936 La Pléiade se incorporé a
Ediciones Gallimard, pero al empezar la Segunda
Guerra Mundial y la persecucién en contra de los
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S i 9 intelectuales judios, el padre de Schiffrin fue despe-
| : dido de la editorial y enviado al frente, a pesar de
su edad.

Cuando lo desmovilizan decide abandonar
Francia y para 1941 ya estaba en Nueva York con su
tamilia, donde existia ya una pequena colonia fran-
cesa que se fue ampliando con intelectuales de la
talla de Lévi-Strauss y del socidlogoe George Gurvitch.

A pesar de la xenotobia en las universidades
estadounidenses, y juntando los pocos ahorros que
tenian, los intelectuales europeos fundan editoriales
como Pantheon Books, en la cual el padre de
Schiffrin trabaja afanosamente.
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Publican librds en alemén y en inglés simulta-
neamente, o en francés, como £/ exfranjero, de
Camus. También editan en inglés obras de corte psi-
coanalitico, en homenaje a Jung.

Este ambiente es el alimento con el cual crece
André Schiffrin, nuestro autor. En 1950 muere su
padre, y André, con sus 15 afos, piensa que no vol-
verd a tener relaciéon con el mundo editorial.

En esa época, y hasta los afos noventa, la
*mayoria de las editoriales pertenecia a sus fundado-
res y muy pocas cofizaban en la Bolsa". Sus catdlogos
se balanceaban entre algunos éxitos de venta rapida y
otros de circulacién mas lenta, que daban prestigio a
la editorial, aunados a algunos
titulos de los cuales vendian dos
o tres al afo, pero que se con-
sideraban imprescindibles para
la sociedad.

Como se imaginardn los
lectores, Schiffrin si volvié a
tener relacion con el ambito edi-
torial, y mucha. Empezé a tra-
bajar en Pantheon Books en
1962, a los 26 anos, no tenia
mucha idea de los problemas
de edicién, pero si criterios: "Lo
gue buscaba era esencialmente
textos nuevos, capaces de apor-
tar a la vida estadounidense ese
dinamismo intelectual que le
faltaba, pero también queria
encontrar portavoces que expre-
saran las opiniones politicas
reprimidas durante los anos del
macartismo”.

Con ese objetivo, Pantheon
Books publicé La formacion de
la clase obrera en Inglaterra, de E.P Thompson, que
llegé a firar 60 mil ejemplares y todavia se puede
encontrar.

También permitié ver la luz a textos de Eric
Hobsbawm y a toda una serie de historiadores que
cambiarian las formas de ver la historia en lengua
inglesa. Filésofos como Foucault y Jean- Paul
Sartre, que modificaron las ideas en torno al
mundo, también fueron traducidos y dados a cono-
cer al publico estadounidense. Como autores de
casa, fueron los primeros que publicaron a
Chomsky, leido por quienes se oponian a la guerra
de Vietnam, textos todos encaminados a dinamizar
la vida intelectual.

También incursionaron en la literatura al publicar
£l amante, de Marguerite Duras y traducciones de
Cortazar y Galeano.

Sin embargo, Schiffrin y su equipo tuvieron que
abandonar Pantheon, que ya contaba con ventas
anuales de 20 millones de délares y formaba parte
de Random House, cuando ésta fue comprada por lo
RCA, consorcio de la industria del ocio, y entonces les
empezaron a exigir nuevas reglas de rentabilidad.

Aqui es donde empieza la historia de este libro:
cémo la industria del entretenimiento va engullendo
las pequenas editoriales tradicionales, con fines cul-
turales, para convertirlas en parte de la "doctrina
liberal del mercado sobre la
difusién de la cultura”.

De acuerdo con dicha
doctrina cada titulo debe ser
rentable por si mismo, sin
importar que su contenido sea
vulgar, pues segin esta nueva
visién "el piblico debe elegir lo
que quiere".

Llos nuevos duenos exigen
15 por ciento de ganancias,
cuando las editoriales tradiciona-
les ganaban entre tres y cuatro
por ciento. Se modifica asi la .
naturaleza de la edicidén: sus
fines, sus procesos, su personal,
ahora altamente tecnologizado y
de preferencia caracterizado por
no emitir su opinién; se impone
la dictadura del mercado.

Una de las conclusiones del
texto es que "El control de la difu-
sibn del pensamiento en las
sociedades democraticas ha
alcanzado un nivel que nadie pudo imaginar”.

Cabe destacar el hecho de que este libro fue
publicado por ERA (Espresate, Rojo y Azorin), una de las
pocas editoriales familiares, con orientacién de izquier-
da, que quedan en nuestro pais.

Entre los libros que recuerdo de primera intencién
de esta casa editora se encuentran estudios sobre la
revolucidn mexicana, economia marxista, literatura
latinoamericana; con autores como José Revueltas,
Ernest Mandel, Elena Poniatowska, Arnaldo Cérdoba.
Su revista Cuademos Polfticos, en la cual se analizé la
coyuntura mexicana durante varios afos.

André Schiffrin, Lo edicién sin editores. Las grandes corporaciones de la
culturo, Ediciones Ero, México, 2001,
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