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n amasijo de gente, ideas, sorpresas, abrazos, alcohol y risas

fue la experiencia vivida en el XX encuentro de Escuelas de
Diseno Grafico que se llevd a cabo del 6 al 9 de octubre de 2008,
en las instalaciones de la Facultad de Artes Visuales de la Universi-
dad Auténoma de Nuevo Leén.

En el marco del congreso se ofrecian diversas experiencias
para los participantes, entre conferencias, talleres y cologuios.

Las conferencias fueron dictadas por diversas figuras dentro
del campo del diseno. Por un lado estaban los disefiadores que
se dedican exclusivamente a la publicidad, como Esther Becerril
y Miguel Calderon, los dos ex alumnos de la Uan. Esther expuso
una retrospectiva en la que mostraba una serie de sus anteriores
trabajos en los que mezclaba varios de sus ‘mejores clientes"

Explico que es integrante del Grupo 5, una empresa impor-
tante en el campo de la publicidad en Monterrey. Dio algunos
consejos acerca de como presentar un trabajo al cliente {limpio
y contundente) y sugiri involucrar todos los sentidos al disenar

una identidad corporativa, Miguel Calderén mostré parte de su
trabajo, que resulta muy innovador, el cual lo ha lievado a confi-
gurar un despacho de grandes magnitudes. Exhibié los encargos
de clientes que lo ayudaron a ser reconocido entre otros disena-
dores jovenes mexicanos. Su carta mas fuerte son campanas que
ha hecho para el desodorante Rexona. Motivé a los espectadores
a hacer lo que les gusta y realizar cosas nuevas e hizo hincapié
en lo importante que es para el disenador actual tener su pagina
web bien hecha y eninglés, que muestre un portafolio que valga
la pena ver. Esto puede asegurarnos trabajos de talla internacio-
nal como le sucedié a él.

En otro dmbito encontramos a Masa, un disenador venezolano
que se dedica al diseno tipografico, al de musica y al netamente
decorativo, basandose en la geometria, el arte 6ptico, el reciclaje
y mezclas de tendencias de disefo. Su trabajo se puede consi-
derar pop, y aunque es propositivo, podria confundirse con el
diseno popular de cualquier parte del mundo hoy en dia. Masa
intenta trazar una linea de diseno con la cual se identifique el pu-
blico juvenil. Ha trabajado para marcas de ropa y snewboarding
(entre ellas Adidas), asi como para disqueras de talla internacional
e independiente.
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Al hablar de los tres expositores anteriores se podria pensar que
el diseno es mera apariencia, ya que consideran mas el beneficio
monetario expresado en millones, que para ellos representa un
trabajo de publicidad, que el bienestar de quienes reciben sus
mensajes. Estos disenadores se enfocan en el ambito formal del
diseno y dejan a un lado el argumentativo y social.

En contrapunto, aparecieron el maestro Félix Beltran, el mitico
Joan Costa en videoconferencia y la bellisima Rebeca Méndez.
Beltran habld de la marca, de su falsa atemporalidad y su im-
portancia para establecer diferencias: “La marca como simbolo
recurre a otra realidad para enfatizar la existente”. Explicé que la
simplicidad (quitar lo que sobra) es una necesidad de la marca:

De la serie tree by tree, from the

sea to Mountains, 2008 Perma-
the Registrar Recorder/County

Clerk, Santa Fe Springs, Los An-

nent Public Art Installation for
http://www.rebecamendez.com.

“la marca debe ser facil de asociar, recordar, reducir y reproducir”. 5’;’:

Costa hablo de la actitud que debe tomar el disenador gréfico ;::-'E
actual, quien debe ser generalista y multidisciplinario, un estra- 3 e
tega de la comunicacion, una mente que influye en otras, por lo E%
que resulta imprescindible una cultura de servicio. Hizo hincapié %8

en una especie de orfandad de teoria en el diseno desde la
Bauhaus y de una sociedad de consumo que finaliza, en la
que se contraponen la macroeconomia con otras economias

mas cercanas y la etnia contra la masa. Explico que existen
tres tipos de diseno gréfico: el de identidad publica, el de
persuasion y el decorativo.

Rebeca Méndez, mexicana, mostré parte de su trabajo
publicitario, el cual abarca campanas globales millonarias
para companias transnacionales como Motorola, con los
que ubico a su despacho como de los mas importantes en
Estados Unidos. Mostré también su impresionante trabajo
editorial y su labor como artista (ya no como simple comu-
nicadora sino como productora de sus propios mensajes),
que muestra un gran vitalidad, interaccion con ella misma y
una enorme sensibilidad. El disefo publicitario le ha causa-
do enorme satisfaccion pero ahora se dice cansada de éste,
por lo que intenta enfocarse solo en campanas sociales y en
proyectos individuales. También dicté conferencia su esposo
Adam Eeuwens, quien ensend un libro de su autoria que re-
copila disenos holandeses conternporaneos pertenecientes,
en su mayoria, a la contracultura. Muchas de las imagenes
mostradas son atractivas.
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En el aspecto del diseno editorial encontramos a Eduardo Danilo
y a Mauro Machuca. El primero, con su empresa Danilo Black, ha tra-
bajado en el rediseno del periddico Excélsior y la revista Letras Libres.
Sus consejos para realizar un buen diseno fueron: entender, innovar
y enfocar. Para él, el disefio cumple papeles creativos y pragmaticos,

) ya que los disenadores actuales disenamos para medios analogos y
virtuales, por lo que debemos contar con un perfil hibrido. Machuca
se limitd a exponer su trabajo y exhibié un video en el que se mostra-
ba el proceso para hacer un libro.

En la semana del congreso pude llegar a ciertas conjeturas:

No todos los disenadores siguen una metodologia fija, algunos
esperan simplemente a que llegue una idea brillante para mostrar-
sela al cliente.

El disero mejor remunerado se encuentra en la publicidad aun-
que ésta devore tu alma después.

La teoria y la practica no se contradicen, pero casi nadie las aplica
simultdneamente.

Es necesaria la retérica y el poder de la argumentacion para 5 g % E g g % ECZ!
fortalecer nuestras decisiones al disefiar y de ésta forma acercarse 5223 3 Q— 3
més al publico, no al cliente. 32% %cg 88

El didlogo entre disenadores es necesario para una mejor 8 3 § §2383:2
compresion del papel del disefio en el &mbito social. 5 ] j’i : % 3 § g':

Al finalizar esta jornada me encuentro con un buen sabor de 3 g £ g g §
boca general. Las experiencias vividas enriquecen el desarrollo g 3
de los estudiantes y maestros. El didlogo con otras personas de g

o

la reptiblica nos hace darnos cuenta de lo bueno y lo malo de
nuestras escuelas. Nos hace revalorar los topicos mas importan-
tes en la ensefnanza y practica del diseno. Nos motiva a revisar
nuestro plan de estudios para adaptarlo a las nuevas necesidades
y transformaciones,

Es necesario este tipo de congresos para la retroalimentacion
y el desarrollo individual y colectivo. Lo Unico que pediria es que
les den mas difusion dentro de la universidad y que los alumnos
en verdad asistan. Al no hacerlo se pierden de conocimientos
que no siempre se ensenan en la carrera de diseno gréfico, y por
lo tanto, su formacion queda incompleta.
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