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Diseno en la sustentabilidad, Carlos Villasenor

Aquiles Leon

Diseno de la Comunicacion Grafica

“El disenador debe ver donde hay un
potencial de trabajo, y no hay una
necesidad manifiesta”, es uno de los
planteamientos de Carlos Villasenor en su
conferencia sobre sustentabilidad. Afirmo
que debe hacerse un analisis profundo

de la realidad, en la cual el disenador

se involucre en los proyectos, para esto
comento el trabajo que ha realizado

con gente de Michoacan con quienes

ha iniciado proyectos desde cero, como
es el caso de la creacion de postales y
playeras para el santuario de la mariposa
monarca y diversos museos, asi también
en el desarrollo de un criadero de peces.
Este tipo de proyectos reconcilia al disefio
grafico con el quehacer social y crea

un doble proceso de trabajo, material e
ideologico.

Postal del encuentro de investigacion
sobre estudios de género en Michoacan

of (RO A TIOMIAN

Imagen de Carlos Villasenor

Reminiscencia

Celeste Flores y Eduardo Mirafuentes

Diseno de la Comunicacaon Grahca

A poco mas de un mes de haber
concluido el congreso, aun es mucho

l0 que se sigue comentando sobre el
mismo. Las opiniones estan divididas.
Para algunos, no fue mas que una
semana perdida de clase, o bien, la
oportunidad de extender sus vacaciones
intertrimestrales. Para otros, en cambio,
fue una valiosa oportunidad para
escuchar y opinar sobre los diversos
puntos de vista dados por los mas de 50
ponentes que asistieron al congreso.

Tal vez nosotros, como autores de esta
reminiscencia, no podemos ser los

mas objetivos al calificar el congreso,
debido a nuestra participacion en la
organizacion del mismo. Sin embargo,
hemos de quedarnos con una opinion
que algunos alumnos acertadamente
manifestaron en el cuestionario que se
dio a los asistentes el ultimo dia del
congreso: “lo bueno es que se hizo', y
es cierto, ya que se logré romper con un
mutismo que se prolongé por mas de 20
anos. Por un momento, la comunidad de
la carrera de Diseno de la Comunicacion
Grafica se olvido del apresurado inicio de
trimestre para darse tiempo a si misma,
no para hacer un recuento del pasado y
sacar a relucir viejas pugnas, sino para
repensarse en el presente a fin de ubicar



sus errores y aciertos y dar la pauta a
nuevas acciones que consoliden nuestra
disciplina hacia el futuro. Claro esta que
los cambios no se dan de un dia para
otro, depende tanto de profesores como
de las nuevas generaciones y, por que
no, también de los egresados, para que
estos cambios lleguen a concretarse.

Parafraseando a Gerardo Kloss, un
congreso asi sélo pudo haberse llevado
a cabo gracias a tres importantisimos
elementos: las instalaciones, el auditorio
Jesus Virchez, que durante los cinco
dias del congreso presento lleno, y

el auditorio Tania Larrauri que, con

la transmision simultanea de video,
satisfizo también la demanda de los
asistentes; la facilidad con que se
contacto a los ponentes y, finalmente,
pero no menos importante, la labor de
un buen equipo de trabajo conformado
por profesores y alumnos tanto de
Grafico como de Diseno Industrial y
Arquitectura. A esta lista queremos
agregar otro elemento: la participacion
de la comunidad que, sin lugar a dudas,
supero nuestras expectativas.

Si bien, como alumnos gque cursamos
el dltimo trimestre de la carrera, ya
no podremos presenciar los cambios
que esperamos se desencadenen

por este congreso, estaremos
contentos de haber sido parte de él;
de comprobar el entusiasmo con que
alumnos y profesores dieron acto de
presencia manifestando sus dudas y
preocupaciones. Estas acciones denotan
un cambio de actitud y un renovado

interés por lo que sucede tanto al interior

como al exterior de la disciplina para la
carrera de Diseno de la Comunicacion
Grafica. |
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Fotografia de Forum

Diseio y cognicion, Roman Esqueda

Juan Carlos Ramirez

Diseno de la Comunicacion Grafica

“Conocer las necesidades de comunicacion para realizar
mejores diagnosticos sobre la marca” fue una de las tesis
que Roman Esqueda abordd en su conferencia “Disefio y
cognicion”. Con ayuda de un estudio de campo realizado
sobre la marcas Jello y Clight, abordoé la necesidad

de analizar las preferencias de los compradores ante

un producto, para conocer las razones de su eleccion,
destacando el papel del disefiador para encauzar la
compra de un producto. El disefnador debe conocer
como piensan los compradores, qué es lo que ven en el
empaque, saber cual es la opinién que se crean ante él,
definir cuales son las ventajas y desventajas del disefo
del producto ante la competencia, descifrar con exactitud
cuales son los elementos de identificacion en él para
diagnosticar el estado de la marca ante el mercado, de
esta forma el disefador estara capacitado para proponer
los mecanismos adecuados que el producto necesita para

tener un sistema de identificacién eficaz.



De la UAM al Once, Daniel Schwebel

Jocelyn Molina

Diseno de la Comunicacion Grafica

La creatividad es el elemento mas importante para la imagen de un canal y
para su reconocimiento internacional. El que se tenga con poco presupuesto
no es un problema para que una televisora cuente con una identidad tan
respetable como la que distingue a Canal Once. Esto es el resultado de estar
comprometidos con un proyecto, ser sumamente creativos y tener un equipo
de trabajo sélido. Este grupo de trabajo se logrd conformar con la presencia
de Daniel Schwebel, egresado de la uam-x (generacién 77-81), estableciendo
un ambiente de trabajo agradable tomando en cuenta que formar un buen
equipo, y fomentar el respeto en los creativos, es la clave para realizar
trabajos con estilo y vivacidad.

Fragmento de Sombras, cortinillas de intermedio
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Imagenes cortesia de canal Once



Estudios sobre egresados y empleadores, Magdalena Fresan

Atziri de los Rios

Diseno de la Comunicacidon Grafica

“La relacion entre empleadores y egresados, un asunto que nos incumbe a
todos” fue el tema central de la ponencia de la doctora Magdalena Fresan,
en el que revel6 algunos de los mas importantes aspectos de los estudios
que evaltuan el desarrolllo y éxito profesional de los egresados de la uam
y en la que trazo el panorama que se vive en nuestro pais, la situacion
economica y el desarrollo en una perspectiva a corto y mediano plazos.
Los estudios de esta naturaleza que realizan las universidades, permiten
la transformacion de los saberes y complementar los ambitos laborales
y profesionales, asi como ayudar en la insercién de los egresados en el
mercado de trabajo. El mercado de trabajo en una sociedad de consumo
como la nuestra esta compuesta por diferentes elementos como |a
produccion de bienes y servicios, la promocion de servicios de bienestar
social, productores, procesadores y distribuidores de conocimiento y
desarrolladores de infraestructura, por lo que es importante tener una
vision completa de las opciones que se nos presentan y los &mbitos donde
podemos desarrollarnos, investigar a los empleadores del mismo modo que
ellos nos investigan y delimitan los perfiles que tenemos que cubrir. Fresan
comentd que aun cuando pareciera que la elevada capacitacion es uno de
los requerimientos mas importantes para los empleadores, no obstante
son el pensamiento critico, la capacidad para aprender, la basqueda de
informacion, el entusiasmo por la tecnologia, la habilidad para aprender
y manejar software, la flexibilidad y la formacién humana, los aspectos
que mas interesan a los empleadores, por lo que extendidé una invitaciéon a
poner nuestro interes en el analisis de esta vision y exalté las ventajas que
tiene la uam-x como modelo educativo para cubrir las necesidades que exige
el presente. Chico Mac Murtie Horney Children,
1993, Ex Teresa

Fotografia de Joe Cultice

Historia y cultura en el diseno,

Victor Munoz y Carlos Aguirre

Juan Carlos Ramirez

Diseno de la Comunicacion Grafica

Los disefadores tienen la necesidad de ser creadores de imagenes y de nuevos
lenguajes contemporaneos, ésta fue una de las premisas abordadas en la
conferencia “Historia y cultura en el disefio” en la cual Victor Mufioz propone

al arte contemporaneo como una fuente de inspiracion. Por su parte, Carlos
Aguirre recalcé la importancia del papel que tienen los profesores como guias
en la creacion de una metodologia particular de cada alumno, basado en la
explotacion de su talento y no en la imposicion de métodos obsoletos por parte
de la docencia.

It
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Diseno Contemporaneo: practica y educacion, Raul Hernandez

Victor Zamudio

Diseno de la Comunicacion Grafica

¢Cuales son los paradigmas actuales del disefo?, ;qué se esta haciendo al
respecto internacionalmente?, jcual debe ser el perfil del disehador actual
St quiere ser competitivo? Estas son algunas de las preocupaciones de
mayor interés entre los disefadores de nuestro tiempo.

Para Raul Hernandez estas inquietudes no pasan inadvertidas y decide
abordarlas en el 2° Congreso. En su ponencia, nos hablg,

a manera de preambulo, sobre un proyecto que sin lugar a dudas es una
fiel muestra del disefio que se esta haciendo en la actualidad: Place. Este
proyecto —nos cuenta- lo emprende Vasava, un estudio de disefiadores,
desde dos objetivos principales: hacer uso de la investigacién como medio
para entender al mundo; el segundo es el cuestionamiento del diseno
convencional. La hipotesis que manejan los integrantes del proyecto es
que la identidad creativa se establece entre el locus (lugar) y el Zeitgeist
(espiritu del tiempo).

Con una maleta, un libro en blanco y una camara fueron al encuentro de
35 disefiadores de todo el mundo en busca de una respuesta. Establecieron
las mismas pautas para todos los disefiadores que participaron en el
proyecto: tenian que pensar y percibir el locus, expresarlo sobre un soporte
y manejar el aspecto ludico como constante. Al final de su recorrido
pudieron comprobar que, en verdad, el lugar es determinante para la
identidad creativa. También observaron que para llegar a una solucion
adecuada hay que ir al interior de las cosas, esto es, a los procesos.

Después de este excelente ejemplo, Rall Hernandez hablé de los
paradigmas actuales del disefio, menciond que en estos tiempos se ha
dado “un retorno a los origenes, a las infancias culturales y a la intimidad”.
Dijo que la direccion que ahora se toma no es hacia lo abstracto —como

se hizo en el siglo pasado—, sino que hoy se busca un rumbo hacia la
contextualizacion.

Concluyod su ponencia mostrando el perfil del disefiador contemporaneo,
menciono que éste debe tener una “actitud critica, selectividad cognitiva,
ubicacion en la comprensién de la realidad, capacidad para investigar, [ser]
gestor de la propia actividad, [ofrecer una] participacion interdisciplinaria y
disponibilidad autodidacta”.

Portada del libro del grupo Place

Imagen de archivo



Hustracion de Jocelyn Molina

Emotional Branding, una nueva estrategia

de comunicacion, Carlos Fabian Bautista

Atziri de los Rios

Diseno de la Comunicacion Grabica

Emotional Branding o el mito del heroe, como lo planted Carlos Fabian Bautista
Saucedo es una de las herramientas de la comunicacion mas utilizadas por
las grandes empresas; permite introyectar la marca comercial por medio

de una relacion emocional que establece un vinculo de identificacion del
producto con determinados sentimientos del consumidor. Se desarrolla el
valor agregado de los productos a partir de una conexién emocional de éste
con el consumidor y entablar un dialogo entre ellos . Ante una competencia
cada vez mayor, los productores ofrecen articulos no solo de calidad, sino con
valores como la solidaridad, la confianza, |la calidez, que comparte con los
consumidores creando lazos mutuos.

Bautista menciono que el mito es una forma de expresion, en la que se
identifica un colectivo, o un individuo, por medio de los miedos y deseos
comunes. El mito responde a las incognitas de la existencia del hombre,
presenta una imagen interpretativa, impone un orden moral en un grupo
determinado y ayuda al individuo a ubicar y equilibrarse. A estos miedos

y deseos recurre la publicidad, y los explota. Los consumidores también
somos materia de consumo, y el consumir puede, a la larga, tener mayor o
menor valor. Con el Emocional Branding se crean jerarquias para dar ciertos
valores al individuo que consume, de tal manera que lo que éste piensa y
siente depende de lo que consume,

El mito del héroe desarrolla el ego individual del comprador, lo cual le
ayudara a desempenar sus tareas en la vida, garantizandole el éxito en la
sociedad actual. El mito es tan importante en la sociedad actual y porque
iImpulsa a los individuos a dar un paso mas alla de lo que se creian capaces.
Carlos Fabian, al final, resalta la importancia de estudiar estos fenémenos
contemporaneos que han ido modificando la profesion del diseno, y sus
puntos de vista.



Posibilidades de comunicacion entre la carrera

de Diseno de la Comunicacion Grafica y las carreras

de Administracion, Comunicacion Social y Diseno Industrial

Juan Carlos Ramirez

Disenio de la Comunicacion Grafica

La necesidad de superar la desfragmentacion del conocimiento, la pérdida de
la unidad y buscar metas en comun, son los puntos a resolver que Patricia
Couturier, coordinadora de la carrera de Administracion de la uam-x, da para
poder abrir las posibilidades de colaboracion esa carrera y la nuestra.
Destacando que se debe aprender a trabajar en un proyecto interdisciplinario
con una visién empresarial social en proyectos sustentables.

Mientras que para Luis Alfredo Razgado, coordinador de la carrera de
Comunicacion Social de la uam-x, la colaboracion entre ambas carreras se
basa en el aprovechamiento de los alumnos, la utilizacion de espacios, el
planteamiento de nuevas formas de trabajo.

Gabriel Simo6n Sol, ex coordinador de la carrera de Disefio Industrial de la
uam-x, propone la integracion de las licenciaturas en el desarrollo de un disefio
total interrelacionando los canales en un disefio competitivo y comunicacional.

llustracion de Enrique Anzaldua

(Qué hacemos con el dibujo?, Enrique Anzaldua

Liliana Aguilar

Diseno de la Comunicacion Grafica

La negacién. Esta es la actitud que toma Enrigue Anzaldia ante la
rumorada desaparicion del dibujo, destino marcado por el desarrollo
tecnolégico (la computadora especificamente). Sin embargo, se muestra
optimista, &l tiene otra vision acerca del tema: desde la aparicidon del
hombre, el dibujo se reveld como recurso inmediato para explicar y
describir el entorno, convirtiéndose después en un acto instintivo, en un
reflejo, en forma poética. El dibujo es una disciplina gue vive de forma
natural entre nosotros, no se puede perder. En la UAM Xochimilco no
debe ni deberia tratarsele como una clase de relleno, sino como un apoyo
o herramienta para el diseno. Pero, jcomo “resucitar” esta disciplina?
Sus propuestas son la busqueda de formas de motivacion, asi como
proporcionar espacios de libertad y de trabajo, como lo han hecho con el
Salén Princesa y sus clases de dibujo al desnudo, ademas de la publicacién
de trabajos referentes a este apoyo.
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