Fotograma de la
pelicula Tizoc
(Amor Indio) 1957.

Imagen: https://bit.
ly/2wmlbQON
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URANTE DECADAS, EL CARTEL ha sido
pieza fundamental para la difu-

DOOO O

sién de diversas actividades en

nuestra sociedad, por ello podemos
considerar su composicién y versatilidad
mediante sus contenidos estructurados,
los cuales buscan convocar, persuadiry
hasta significar graficamente. Los auto-
res, sean disenadores, artistas y carte-
listas, los han trabajado en diferentes
técnicas, en una sintesis razonada vy for-
mulada con unlenguaje propio segin las
necesidades tematicas de los espacios
donde seran colocados. El cartel integra
los contenidos que habra de difundir en
su composicion, a través de la argumen-
tacion, dirigida a diferentes auditorios.
Al ser un medio de difusién para produc
tosy servicios, el cartel es identificado por
funciones que lo ubican como pieza impor-
tante en el desarrollo de industrias y co-

mercios; en éste se integran y componen
discursos visuales que destacan el produc-
to por difundir, ademas de su colocaciény
temporalidad en espacios destinados para
su cometido visual. Este medio de difusién
ha promovido productos durante décadas
en diversos contextos, influyendo con el
consumo de la oferta de diferentes indus-
trias, incluso es parte de estrategias de di-
fusion seguin la actividad que lo formule y

auditorio quelointerprete.
0,

-

1. El término auditorio o audiencia es presen-
tado como parte del tratamiento de la argu-
mentacion retérica. En este sentido, se busca
que el auditorio sea definido como destinatario
y no como mero receptor del mensaje, lo cual
permite precisar que el cartel va mas alld de un
medio o mensaje indicativo con una sola inten-
cién. Véase Vega, Luis y Paula Olmos, Compen-
dio de légica, argumentacién y retérica, Trotta,
Madrid, 2011, p. 77.
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El cartelsehaintegradoaunadelasin-
dustrias mas sobresalientes en nuestro
pais: la cinematografica, para la difusion
de peliculas. En este articulo se de-
fine el cartel cinematografico como un
medio difusor que presenta funciones
estéticas o persuasivas, pero también
cumple con cometidos de comunicacion
grafica por medio de sus contenidos
segln contextos y épocas en que se le
formula; en el siglo xx, en particular, fue
integrado para dar a conocer peliculasy
convocar a audiencias para asistir a lu-
gares de exhibicion, resaltando la tema-
tica o género por representar.

Cada pelicula ha sido cobijada por el
cartel como forma de publicidad grafica,
en funcién de los temas mexicanos que
las peliculas desarrollan en auditorios
de diferentes interpretaciones socia-
les; Lizarazo sefala que: “La recepcién
filmicaesunactoenelqueelespectador
contribuye decididamente a la articula-
ciébn semanticay estética del filme, pero
tal participacién responde en buena
medida a los grandes trazos socio-cultu-
rales que configuran el sentido”> acorde
con esto, la identificacién y codificacion
de los contenidos del cartel como me-
dio difusor permite la validacion e inter-
pretacion en diferentes contextos.

Al precisar sobre la difusién de las
primeras peliculas en México, también
[lamadas vistas, podemos dar sentido
alaintegracion del cartel en laindustria
cinematografica como pieza fundamen-
tal, hasta el siglo pasado.

Sibienladifusién se trabajé en diversos
soportes, éstos eran integrados en espa-
cios como parte de la programacion. Los
primeros soportes contenian tipografia

2. Diego Lizarazo, La fruicién filmica. Estética y
semidtica de la interpretacién cinematogrdfica,
UAM, México, 2004, p. 215.

dibujada o trazada conlosrecursosde los
que se disponia, ademas hubo imagenes
utilizadas en anuncios pintados en man-
tasy tarjetas con retratos de personajes
protagonicos, rescatados de fotogramas;
se observa como los soportes fueron clave
para la primera difusion del cine en Méxi-
co, donde el uso de la tipografia e image-
nes fueron fundamentales.?

La industria cinematografica en Mé-
xico generoé la integraciéon y la definicién
de un cartel difusor de peliculas para
cumplir propésitos comerciales, es decir,
promover peliculas y atraer a auditorios:
una buena promocion generaba gran
audiencia en diversos lugares de exhibi-
cién. Agrasanchez dice que: “Los carteles
tienen un proposito comercial: promover
una peliculay atraer a la gente a los ci-
nes. Concebidos con fines utilitarios, los
carteles mexicanos, asi como sus contra-
partes de Hollywood, fueron litografias
impresas en papel relativamente baratos,
sin la pretensién de durabilidad™, esto sin
perder su cometido visual para dar a co-
nocer e invitar a las personas a asistir a las
salas cinematograficas.

El cartel, entonces, ha cumplido con
el posicionamiento y distribucién de
peliculas como una “promesa de un pro-
ducto cultural que el potencial especta-
dorva a consumir”?®ya que es integrado
como medio difusor mediante discursos
estructurados segun el auditorio, el gé-
nero o la tematica. Pérez sefala que: “El

cartel representa como exponente pa-
o,

-

3. Armando Bartra, Suenos de papel: El cartel
cinematogrdfico mexicano de la época de oro,
UAM-X, México, 2010, pp. 91-93.

4. Rogelio Agrasanchez, Carteles de la Epo-
ca de Oro 1936-1956. Cine mexicano, Chro-
nicle Books, San Francisco, 2001, p. 9.

5. Patricio Pérez, “El cartel de cine hoy”, Pensar
la Publicidad. Revista Internacional de Investiga-
ciones Publicitarias, Vol. IV, No. 2, Universi-
dad de Malaga, Espaia, 2010, p. 73.
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radigmatico laimagen de un filme que se
pretende construir, como parte de una
campana mediatica mas amplia”®, como
un medio que logra dar a conocery posi-
cionar este producto.

De este modo, como medio de difu-
sién, el cartel muestra una formulacién
de imagenes en sus contenidos, que se
acompana de textos especificos para
dar sentido a una sintesis visual, del ti-
tulo o pelicula. Este cartel, como género
del disefio grafico, en el que intervienen
imagenes vy frases, incluso enunciados
complejos que facilitan la interaccién
entre imagen vy texto, es ubicado como
fenédmeno argumentativo gracias a
que promueve explicitamente razonami-
entos como forma grafica’, esto es, la
interpretacion del contenido de una pe-
licula como promesa de venta.

Al respecto, Fernandez comenta que:

"El cartel de cine coincide con el cartel
publicitario en su finalidad difusora
de productos, siendo la pelicula el pro-
ducto concreto a difundir”®, algunos
carteles se usaron para lograr comu-
nicar en un minimo de tiempo y con la
maxima economia de recursos por
medio de una sintesis visual, mas aun
persuadir en la promocion de filmes como
promesadeventa.’

Los contenidos del cartel para pe-
liculas de género se apegaron al mismo
concepto de "género”, sostenido me-
diante el uso repetido de terminolo-
gia genérica, el cual no sb6lo parte de
la difusion, sino que cumple con una

6. Idem., p. 75.

7. Alejandro Tapia, El disefo grdfico en el espa-
cio social, Edit. Designio, México, 2004, p. 177.
8. Rebeca Fernandez Mellado, “El tratamien-
to documental del cartel cinematogrdfico”,
Documentacién de las ciencias de la informa-
cién, Vol. 37,2014, Universidad Compluten-
se Madrid, Madrid, Espaiia, 2014, p. 13.

9. Patricio Pérez, op. cit., pp. 71-78.

representacion de espacio y tiempo
gracias al género que refieren, un con
texto en particular. Sefala Altman que:
“la tendencia de la critica tradicional
de los géneros ha consistido en tomar
un s6lo aspecto del proceso y hacerlo
representativo de toda la situacion.
Como producto derivado de una larga
serie de acontecimientos, un género se
debe definir de acuerdo con la comple-
jidad de una situacién conformada por
hechos tridimensionales que se desplie-
gan a lo largo del espacio y tiempo".©
Ante esta representacion, podemos
constatar que a lo largo de décadas
los contenidos del cartel han sido for-
mulados en funcién de tematicas y gé-
neros especificos, incluyendo auditorios
alos que se dirigen, por ello, las cintas
mediante el cartel demuestran y esta-
blecen cédigo visuales con relacién a
individuos en sociedades que producen
y reciben dichos contenidos a través de
referencias y determinaciones de la cul-
tura por mostrar.

La comunicacion visual a través del
cartel establece factores para los au-
ditorios a los que se dirige, como los si-
guientes: orientacion de lectura vertical
(formato), tamafo, técnica, impresiony
composicion de cada uno de los elemen-
tos que lo integran, que dan relevancia
a la sintesis visual a partir de sus conte-
nidos, asi se ha logrado la formulacion,
la comunicacién vy la difusiéon de un pro-
ducto intangible: la pelicula.

Del mismo modo, la integracién ac-
tual del cartel no sé6lo se basa en dar a
conocer o difundir una pelicula, sino se
encarga de la distribucion y posicionamien-
to de titulos en cadenas y marcas cine-
matograficas, mas alla de la asistencia

10. Rick Altman, Los géneros cinematogrdficos,
Paidés Ibérica, Barcelona, 2000, p. 122.
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a la sala, pues hace una distribuciéon
precisa de discursos cinematograficos a
través de soportes y demas publicidad
que acompana al cartel por cierto tiem-
po de permanencia en las carteleras.

En los discursos visuales estan presen-
tes codigos relacionados con temas so-
ciales, por lo anterior, el cartel es mas
que una simple imagen que publicita,
pues indica que el género del cual parte
es determinado por la estructura textual
de la sociedad, lo cual conlleva dos idea-
les opuestos, como destaca Altman: “la
necesidad de designaciones precisasy
la necesidad de términos que se puedan
compartir™; por consiguiente la difusion
y propagacion de contextos mostrados
en el cartel cumplen no sélo con un co-
metido visual, sino de difusién, ademas
de la precision de significado en los con-
tenidos de éste.

Si bien el cartel es formulado median-
te el lenguaje cinematografico, también
representa discursos culturales gracias
a su adaptaciéon a épocas y contextos
especificos en sus contenidos. El cartel,
entonces, no sélo es un medio portador
de mensajes o con un cometido visual
a favor de una marca o producto, sino
que articula por medio de cd6digos so-
cialesy culturales, incluso identitarios,
los discursos visuales determinados por
la cultura en México y han permitido
generar imaginarios en la misma me-
moria colectiva.

Estos discursos visuales se relacionan
con valores, actitudes y diversos c6digos
identitarios de nuestra sociedad. Un
recurso que se ha utilizado es mostrar
los rostros de artistas como elemento
central y constante de los contenidos,
desde finales de los anos treinta hasta

11. Rick Altman, op. cit., p. 126.
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los sesenta, asicomo un exceso de datos
dentro del lenguaje visual.”

Con base en lo anterior, podemos
establecer que el estudio sobre los
contenidos del cartel permite indagar
la singularidad de éste, que rebasa la
simple difusién de cintas al ser parte de
la representacién social, por ende, sus
contenidos son muestra de imaginarios
culturales e identitarios de México como
se observo en la década de los afos cua-
renta. En tal caso, el cartel ha sido una
pieza clave de difusion en el posiciona-
miento de filmes al dar testimonio de un
contexto social, rural, o urbano, segin
el género, un mundo limitado de perso-
najes vy estilos de vida que muestran tra-
diciones, costumbresy formas de ser del
mexicano, de acuerdo con los intereses
delaindustria cinematografica.

Tomamos como muestra dos carte-
les realizados para la pelicula Tizoc,
trabajados en una técnica cercanaala

Q,

Fig. 1. Cartel de la
pelicula Tizoc (Amor
Indio), 1957.

Imagen: https://imdb.
to/2JTe50a

Tizoc (Amor INDIO)

ANo
1957

DIRECTOR
Ismael Rodriguez

AcTORES

Pedro Infante
Maria Félix
Alicia del Lago
Eduardo Fajardo
Julio Aldama
Andrés Soler
Carlos Orellana
Miguel Arenas
Manuel Arvide
Guillermo Bravo Sosa
Polo Ramos
Paco Crow

ProbucTtORA
Matouk Films S.A.

GENERO
Drama, Romance,

Drama Romantico

Tk

12. Cristina Félix y Jorge Larson, El cartel cine-
matogrdfico mexicano, Compilacién e investi-
gacién, Cineteca Nacional, México, 1987, p. 20.
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Fig. 2. Cartel de la
pelicula, Tizoc (Amor
Indio), 1957

Imagen: https://imdb.
to/2EgRLel

ilustracion: mediante el proceso de co-
loreado mecanico, como lo implementé
Pathe-color a partir de fotogramas to-
mados de las peliculas.

En el analisis de los discursos integra-
dos en el cartel de la figura1, destacan
los que forman el argumento visual a
partir de una lectura vertical, formato
que permite ver la composicién entre
planos: el fondo que da sentido al con-
texto de la pelicula, ya que el personaje
Tizoc, interpretado por el actor Pedro
Infante es un indio mexicano nacido en
Tenochtitlan. El lugar, se muestra como
un discurso monumental, que si bien es
el plano lateral del cartel, permite la fi-
guracién de un rostro femenino con mi-
rada frontal en sequndo plano, el cual es
trazado por un contraste de color azul
y blanco, que al mismo tiempo crea el
cielo con nubes con el rostro de la prota-
gonista Maria Félix en una escala mayor
a la del primer plano, el rostro de Pedro
Infante, en el plano lateral del cartel, en
grises con tonos frios, resaltando en la
ilustracion del rostro de Infante.

La composicién en tres planos, per-
mite una lectura separada de elementos
y discursos visuales no del todo como

unidad, pero si con la estructura para
destacar imaginarios culturales de nues-
tra sociedad; ademas de integrar una
pleca lateral con textura que recuerda
el bordado de atuendos tradicionales,
que sin ser lo mas representativo, si es
un elemento de nuestra cultura nacio-
nal; ésta pareciera que enmarca el titu-
lo de la pelicula a través de un bordado
en una linea oblicua, lo cual permite la
integracion de elementos representativos
de formas de vida mexicanas. En la com-
posicion del cartel, no podemos dejar
de lado el discurso tipografico, con re-
ferentes a estructuras arquitecténicas
prehispanicas (con escalones similares a
piramides) en el titulo principal de Ti-
zoc, con plecas en color verde y rojo
sobre fondo amarillo, asi como los cré-
ditos de los actores y director, que in-
tegran parte del programay elenco de
la cinta, en diversos tamanos de letray
con variables de interlinea e interletra-
je, con lectura oblicua, como promesa de
venta o argumento visual en funcién
de una pelicula por difundir.

En el cartel de la figura 2, realizado
para la misma cinta, se aprecian los mis-
mos elementos, s6lo que ahora en una
composicién distinta, ya que la prota-
gonista Maria Félix aparece en un plano
mas abierto en color, donde destaca su
vestido indigena blanco con una tira de
rosas. Mientras que el personaje que in-
terpreta Pedro Infante presenta su ros-
tro con sombrero, en tres cuartos, viendo
ala protagonista, resuelto en tonos gri-
ses con toques rojizos.

Si bien el cartel presenta colores
tenues o calidos en comparaciéon con
el anterior, es lo mas cercano a una ilus-
tracién de un fotograma. Cabe mencio-
nar que en el fondo aparece la piramide
como discurso contextual de la época
de adaptacion de la historia. El cartel
integra el programa establecido para
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la concurrencia de la cinta,
gracias a la tipografia di-

bujada del titulo principal
Tizoc, con un discurso so-
bre la naturaleza, por estar
realizado con letras en for-
ma de troncos, asi como
los nombres de los prota-
gonistas trazados en curva
y los créditos respectivos
al pie del cartel.

Por consiguiente, pode-
mos concluir que la argu-
mentacidondeloselementos
generales que componen el
cartel son clave antes de
ver la pelicula, para afirmar
si son representativos de lo
que buscaba la productora
cinematografica, el director o incluso la
lectura de la audiencia que era no sélo
informada, sino persuadida para el consu-
mo de la cinta.

Es preciso senalar finalmente, que
los personajes que aparecen en los car-
teles son muy parecidos a los actores
de la pelicula, ya que el fotograma fue
clave para su realizaciéon, ademas de
las escenas vy locaciones de la cinta: la
historia protagonizada por Pedro In-
fante y Maria Félix surge a partir de un
mexicano nacido en Tenochtitlan, quien
es presentado en un plano base que da
muestra de los elementos discursivos
de la época de realizaciéon de la cinta,
mediante el uso del color, la tipografiay
la proporcién en su lectura, incluso por
los elementos representativos de la ves-
timenta vy las escalas de los personajes.
Estos son elementos que dan sentido a
la representacién y significacién social,
integrados en el cartel como discur-
sos visuales que constituyen codigos y
nocionesdelacultura, comolatradicion
o conviccion catdlica del indio mexicano

(Figuraz). 8
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Fig. 3.
de la pelicula Tizoc
(Amor Indio) 1957.

Imagen:

Fotograma

IMDb




