Martha Llorens

Los caminos de la

edicion de libros infantiles
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llustracién de Rafael Barajas El Fisgén, tomada de La peor senora del mundo
de Francisco Hinojosa, FCe, México, 1995

F | objetivo del disefio editorial no es la creatividad en ese
_d sentido amplio en que podria aplicarse en otras areas,
sino la legibilidad del libro en cuanto a tipografia, papel,
tamanio de la caja y pliego obtenida con el menor costo posi-
ble, afirmé la disefiadora grafica Martha Llorens, editora y
creadora en México de la coleccion de libros infantiles de
Alfaguara, durante la conferencia que imparti6 en la carrera
de Disefno de la Comunicacién Gréfica.

La conferenciante planted los retos a los que se enfrenta
el disenador en la edicién de libros para ninos. “Me parece un
reto el disefio de una péagina legal que no rompa con el dise-
fio, igual que el colofén, ya que es imprescindible por toda la
informacion que trae”, al igual que las guardas, que deben
ser atractivas en un libro infantil.

Hay gran variedad de papeles en el mercado, pero en
la industria editorial se usan pocos por su costo. A veces
grandes editoriales mandan a hacer sus papeles de tama-
nos especiales para libros especiales. Otras tienen mas
experimentacién, con juego de papel, que fue una moda
en un tiempo.

La ingenieria de papel, con pestanitas y ventanas carac-
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| teriza a algunos libros, los cuales son carisimos y
\ \' generalmente no se imprimen en México, por-
| que al parecer no existe la maquinaria adecua-
I da para hacerlos. La primera vez que lo hicimos
/| en Alfaguara, editorial perteneciente a
Santillana, uno de los mas importantes grupos
/ editoriales de Espafa, se trataba de un libro de
/ pasta dura, que no tenla ni siquiera una pestanita,
pero los ejemplares fueron retenidos en la aduana
durante mas de dos meses, donde se empezaron a
endurecer, a deformar, porque los consideraban jugue-
tes. Hay muchos problemas, pero afuera cuestan un ter-
cio de lo que valen en otros lados. Se mandan a Chinag, a
ltalia 0 a Colombia.

Para Martha Llorens, la portada es muy importante,
pues le permite al disefiador explayarse un poco mas,
junto con el ilustrador. Indicé que ahora se usa un barniz
ultravioleta que realza la portada, pero a veces es un
capricho que se refleja en un costo adicional. "En todo
disefio debemos tener claro por qué hacemos las cosas, si
no, no vamos a comunicar lo que estdbamos pensando”.

El lomo es otro de los grandes retos de los disefado-
res, “hay duendes en las imprentas y el lomo se mueve”.
Lo mejor es hacer una maqueta con el papel que se vaya
a imprimir, medir su espesor cerca del lomo, y agregar
dos milimetros. Ademas, se debe saber de costuras, de
puntadas. La encuadernacién es manual y los primeros
ejemplares estan jalados, o con un pliego de cabeza.

“Tienen que estar muy en contacto con la gente de
produccién, que ellos los asesoren. Conocer todo el pro-
ceso hasta el retractilado, el celofan que envuelve al libro
para que no se maltrate en librerfas. Hay que tener control
de calidad porque ello repercute en la imagen de la edito-
rial”, recomendé la disefiadora grafica por la Universidad
|beroamericana.

La gran tentacion

Desde su experiencia, Martha Llorens recomienda usar
Garamond en los libros infantiles, por lo menos de 12 o
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14 puntos. A veces se puede usar de 18 puntos, porque
el texto es muy pequeriito y el formato muy grande. Si
asl lo pide el formato, incluso se puede usar hasta de
24, dependiendo del diseno.

Una tipografia como la Univers no es legible, no es
facil de leer. “La tipograffa es una tentacién para los dise-
fadores, sobre todo ahora con la cantidad de familias

que hay. Es muy facil caer en extravagancias que
finalmente no van a cumplir el objetivo de comuni-
car y de hacer que un chavito que esta aprendiendo a

leer pueda decodificar lo que dice ahi y se aburra. Los
publicos son distintos en cada pais, por ejemplo en
Espafna, se lee mas”.

La editora invita a acercarse a los ninos, observar qué
estan haciendo en las escuelas, ver programas para
nifos en la televisién, asi como comprar revistas y las sec-

ciones infantiles de los peridédicos. La retroalimentacién
también proviene de otras editoriales. “Lo fundamental es el
trato con los nifios, aunque no siempre vas a acertar. No hay
una receta para decir que un libro va a ser exitoso”.

La mayor participacién del disefiador es en preprensa,
“donde se las ve negras”. Es su mayor reto, porque los for-
matos ya estan dados y las colecciones establecidas. Lo més
que puede hacer es ayudar a colocar una ilustracion en un
diseno ya establecido. Tendra que hablar con el ilustrador,
quien va a decir: yo voy a hacer ilustraciones que van a tener
un fondo negro. Con lo que el disenador se va a poner
como loco, porque va a tener que retocar ilustraciones.

Generalmente a esos problemas se enfrenta y tiene
que ayudar a que la publicacién quede de la mejor mane-
ra, que no haya problemas en preprensa, en el refine.

Debe ser muy perfeccionista y revisar las cosas tres
veces o las que haga falta, porque es un costo para la
empresa: por esos descuidos se han llegado a repetir edi-
ciones, que no se les cobran a los disefladores, pero si
puede llegar a suceder.

A sos canco s les pepabs cuandn <ocahan
malus calificaciones co la cscucln, y fambién
cuands sacaban diccey, Log casligaba cuando s
ponaban bien v cusndo se portaban mal. Les
echaba jugo de himds en los ojos lo msme 5t
hacian travesuras que 1i & ayodaban a harrer 1a
casa 0 & lavar los platog de 1a comida,
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Ademds de todo. en ¢l desayunn leg
servin comida poara perros.

llustracién de Rafael Barajas El Fisgdn, tomada de [a peor sernora
del munde de Francisco Hinojosa, rce, México, 1995

Fi que no se la comiera debia spltor [a cuerda
cicnto veinte vooes, hacer cincucrta xentadillas v
darmir en el gallinewn.

i

llustracion de Alain Espinosa, tomada de £/ rey gue se
equivoco de cuento de Antonio Granados, Fce, México, 1999

El disenador tiene que trabajar a la par con el editor y
con el ilustrador. No puede hacerlo solo, porque |a res-
ponsabilidad es compartida finalmente. El editor es res-
ponsable de la edicion, pero el disefiador se hace cargo
de lo que el editor no maneja, como que no estén man-
chados los negativos por ejemplo, lo cual representa
muchos problemas.

Hay que pensar en las dificultades técnicas, es dificil
imprimir un libro en negro sin que salgan piojos. Cada
entrada de un color a la maquina significa un costo, que

a veces se sacrifica.
! Como habran visto, “finalmente el disefio edi-
torial es uno sélo, con ciertas variantes en cuan-
to al género, ficcidon, no ficcién, temas de ciencia,
asi como diferencias respecto a los formatos, al
disefo, pero, en general, las bases del disefio edi-
torial son las mismas para cualquier género.

Un libro es un objeto delimitado por cierto

formato, nlimero de péaginas, al que le vamos a
dar un uso especial”.
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El proceso editorial, ese misterio

Martha Llorens lo reveld: a la editorial lle-
gan muchos autores, algunos conocidos,
otros noveles, y el texto se somete a un
dictamen. Lo dificil es decir que no ;qué
les dices? En cambio, si es una idea inno-
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vadora, una historia que haga que el nifio piense,
con ironla, criticas divertidas, que tenga valores uni-
versales, seguramente se aceptaran.

Importa la calidad literaria, el lenguaje, que no se pro-
yecten imagenes negativas, destructivas, ni se usen pala-
bras altisonantes, sin caer en la moralina.

Una vez que se selecciona lo que se va a publicar, se
hace un convenio con el autor y se le da un anticipo a
cuenta de lo que se le va a pagar de regalfas, lo cual fluc-
tua entre ocho y diez mil pesos, en el area infantil.

Si llevas un texto por primera vez, la editorial esta
apostando, porgue la gente no te conoce. El porcentaje
de regalias fluctia entre 8 y 10 %, que se pagan cada
sels meses segun se va vendiendo el libro.

En este caso la editorial hace una inversion, conocida
como costo de prototipo, en las ilustraciones, lecturas,
traduccién, disefio de portadas, negativos; constituye un
gasto unico que se va ha hacer por este libro Unico y se
va a prorratear por el niumero de ejemplares del tiraje.

Lo anterior puede representar un costo de prototipo
de unos cinco pesos, hasta 10 o 12 pesos, cuando muy
alto. Este costo no incluye el anticipo. Un prototipo
puede costar entre 20 mil y 40, aunque ya es altisimo,
mas el costo de produccién, que puede ser de unos 7
pesos, y si se imprimen entre 2,000 y 4,000 ejemplares,
junto con el 4% de costos indirectos, un libro puede cos-
tar entre 50 y 60 mil pesos de inversion inicial. De ahf que
las editoriales no quieran invertir en papeles ni en forma-
tos caros; sl pueden imprimir a una tinta, mejor.

Pero a un nifo lo primero que le llama es el color, la
imagen y después el texto. A la larga sale mas barato un
libro de pastas duras con cartoné, dos pliegos, que uno
de un tamafo especial, con una bolsita pegada, con
papelitos que deben suajarse, porque implica mayor
mano de obra, no maquinaria.

Se nos puede ocurrir una idea genial, pero la editorial
nos puede “mandar a volar” porque esté absolutamente
fuera de presupuesto.

El editor, quien debe poseer ciertas cualidades como
conocimiento de autores y ortografia impecable, ademas
de sensibilidad y sentido estético, decide como se va a
llustrar, a qué coleccién pertenece un texto, tamano,
pliegos. Muchos autores ya tienen a su ilustrador, esto
ayuda porque se obtiene un producto mas integrado.
Otros autores le dan su voto a la editorial y ésta seleccio-
na al ilustrador con base en el texto y segun la edad lec-
tora de los nifos.

Aqui interviene la sensibilidad del editor para hacer un
libro que atraiga al nifio, que no lo aburra; que si el texto
no es muy bueno, la ilustracibn compense esa deficien-
cia, tratamos que realce el texto, no que compita con él,
que tenga calidad estética. “No estoy de acuerdo en que
la ilustracion debe retratar fielmente lo que el texto esté
diciendo, se vuelve repetitivo, aburrido. Hay que atrever-
se, para no caer en lugares comunes”.

Las ilustraciones generalmente se pagan como una
obra por encargo: queremos que se ilustre este texto. En
general se incluyen unas 12 y se paga alrededor de $600
por cada una, independientemente del tamafo vy las tin-
tas, y unos $3,000 por la portada.

En algunas editoriales se firman contratos con los ilustra-
dores como si fueran autores y se les pagan regalias. A veces
los autores ceden parte de sus regalias al ilustrador, cuatro y
seis u ocho y dos. "Vale la pena trabajar, aunque paguen
poco, para que los empiecen a conocer otros editores” .

La ilustracion es una actividad maravillosa, pueden tra-
bajar en su casa, es bien pagada. Si se dan a conocer
tiene “chamba” segura. En México cada vez hay mas ilus-
tradores jévenes. Los maduros han formado una escuela:
Fabricio, Mauricio Gémez, Rapi.

El reto es que los nifios lean, el texto, la imagen, su
mundo. Algo muy importante en la literatura infantil es
que si los adultos no leemos, los peguefios menos.
Entonces tenemos que hacer libros sumamente atractivos
para ellos, que les llamen la atencién, que se prendan;
que el nifio decida.

llustracidn de Carme Solé, tomada de £/ nifio que vivia en /as estrellas de
Jordi Sierra i Fabra, Alfaguara, Madrid, 1999
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