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Figura 1.La transparencia del sentido, acrilico, 2017
Silvestre Manuel Hernandez y Lenina

La imagen, entre la palabra

y el conocimiento
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La finalidad de este articulo es presentar la interrelacién entre la
imageny el pensamiento, mediados por la palabra. En principio esto
sucede, primero, cuando por medio del lenguaje se puede comunicar
unaimagen; después, cuando el espectador puede decodificar “lo que
sus ojos le muestran”. En el desarrollo del trabajo se plantea un aspec-
to histérico-conceptual y un enfoque comunicativo de la imagen.

De acuerdo con lo anterior es factible agrupar las imagenes en
tres rubros que corresponden a un campo de formacién y un pro-
pésito distinto: primero, las imagenes de caracter conceptual, que
acercan o delimitan un tema especifico, cuya realidad abstracta
no escapa a la materializacién grafica. Sequndo, las artisticas, que
transmiten sensaciones visualesy en las que el mensaje es el sentir
individual o colectivo; éste puede adoptar tendencias de acuerdo
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con la época o el pervivir del quehacer
humano, es decir, cuando su sentido se
dirige al Ser del individuo. Tercero, las
de intencién comunicativa y publicitaria,
utilizadas para promover o vender un ob-
jeto, o un objeto y su contexto econémi-
co-ideolégico que el diseno, en gran parte,
ha asumido en sus distintas propuestas
materiales, funcionalesy estéticas.

Perfil conceptual

Las imagenes transmiten conocimientos
y saberes que dependen, en buena me-
dida, de los referentes que influyen en el
creador tanto para su concepciony disefo,
Ccomo para su propagacion. Es fundamen-
tal tanto la intencion del autor, antes de
“materializar” la imagen, como la fina-
lidad de ésta: el objetivo por el que se
cred, pues lasimagenes funcionan como
vehiculos conceptuales, al ser la concre-
cion grafica de las ideas y los objetivos
que a través de ellas se persiguen.

En términos formales, la primera
imagen que sirvié para indagar sobre la
realidad o la ilusion del conocimiento;
la correspondencia o separacion entre lo
que se cree y lo que existe fuera del pen-
samiento, se encuentra en las sombras
reflejadas en la caverna platénica. Ahi, la
imagen sirve para contrastar la realidad
con la apariencia.’

Las imagenes que marcan un tran-
sito significativo entre lo conceptual y lo
grafico se encuentran en el Teetetes, de

(o)

Al respecto, véase Platon, La Reptiblica, Alianza Edi-

torial, Madrid, 1991. En especial, Libro VII,"Mito de la
caverna”, 5142y ss. Desde luego, no paso por alto que
esta parte de la obra del ateniense se inscribe en su
“sistema de las ideas”, que busca el fundamento del
conocimiento humano; y donde la idea es mas que
un conocimiento verdadero, es el ser mismo, la rea-
lidad auténtica, absolutay eterna.

Platéon.? En este didlogo, se referencian
imagenes con el objetivo de aclarar si el
conocimiento esta dentro de unoy selle-
ga a él por deducciones, ya que sélo hay
que buscarlo; o si esta fuera de uno, en
el mundo sensible, y es necesario verlo
para entenderlo. Aqui, lo que media en-
trelointeligibleylo sensible parece serla
imagen. Aunque esto no necesariamen-
te tenga que materializarse en una su-
perficie, pues si se tiene la idea, la mente
puede reproducir la imagen de forma
abstracta.

Desde esta perspectiva, una vez que
se tiene un bagaje iconico, y se sabe cual
es el referente, laimplicaciény el senti-
do de las imagenes, se pueden producir
mas imagenes con distintas funciones, y
desde distintos planos, como la palabra
y el conocimiento (en su aspecto formal,
abstracto):

Con base en lo anterior, es pertinente
preguntar, ¢;hay imagenes propias de cada
cambio o periodo epistémico? La respues-
ta es afirmativa, porque el ser humano
ha ido concibiendo el mundo de distinta
manera. De acuerdo con el desarrollo
de las distintas disciplinas del saber, los
individuos fueron perfilando imagenes
conceptuales y graficas que sintetizaran
su pensamiento. Ademas se puede hablar
de una imagen que conjunta o estruc-
tura todo un periodo histérico, como la

Q
2Platén, “Teetetes"”, en Didlogos, Porria, México, 1984,

pp. 295-349.
3En sentido estricto, a partir de su polisemia, “toda ima-

gen es polisémica, pues implica una cadena flotan-
te de significados”. Con lo cual, la imagen resultaria
mucho mas ambigua que la palabra, incluso aunque
fuese representativa de algo. Asi, la imagen, a tra-
vés del "“mostrar”, definiria menos que la palabra,
situandose en el ambito de lo impreciso y ambiguo,
alejandose del conocimiento eficaz. Véase "Retérica de
laimagen’, Roland Barthes, Lo obvioy lo obtuso. Imdge-
nes, gestos y voces, Paidos, Barcelona, 2009, p. 39.
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antiguedad greco-latina, la Edad Media,
el Renacimiento, la Modernidad, la llustra-
cién o la Epoca Contemporanea, en los que
sibien hay unaimagen conceptual quelas
identifica, también cada etapa se puede
descomponer en tantas imagenes como
los objetivos en estudio lo permitan.

En este contexto, se puede aludiralas
imagenes en la matematica (Tales, Pita-
goras, Pascal, Descartes, Galileo, Newton,
Leibniz, por sé6lo mencionar algunos) y la
ciencia, que permiten aclarar, ejemplifi-
cary avanzar en el conocimiento, tanto
del objeto que se investiga como de la re-
lacién individuo-naturaleza-mundo. Los
esquemas o diagramas (una forma de
imagen), dentro del “pensamiento abs-
tracto”tiendenagenerarentendimiento,
a precisar ideas. Al igual que en la filoso-
fia kantiana se habla de un “giro coperni-
cano”“enlaactualidad, y paralosfinesde
esta investigacion, conviene la metafora
de"giro pictérico”, caracterizado porque:

Lasimagenes se han convertido paula-
tinamente en un elemento esencial
del lenguaje del cientifico. Yano sélo
en lageometria sino en todas las disci-
plinas, [pues] las simulaciones grafi-
cas porcomputadoraylosdiagramas
cientificos pueden llegar a conducir-
nos a alcanzar niveles muy altos de
abstraccién intelectual; las graficas
en estadistica pueden expresar criti-
camente sus limitaciones (tamanos
delas muestras, margenes de error);
elque piensa conayudadelasimage-

(o)

4El giro o revolucién copernicana consiste en un
paralelismo donde si Nicolas Copérnico colocé el sol
en el centro del sistema planetario, Inmanuel Kant
sitla el conocimiento humano vy la critica del mis-
mo en el centro de toda la filosofia, lo que implica
establecer como se llega al conocimiento y hasta
dénde es posible decir que se conoce.
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Figura 2.El decir de lo dicho, acrilico, 2017
Silvestre Manuel Hernandez y Lenina

nes puede reconocer relaciones logi-
cas de unas con otras. En vez de con-
formar el libre fantaseo, lasimagenes
sirven hoy para justificar, explicary
construir las formas de conocimien-
to mas sélidas.s

Al mismo tiempo, debe de haber una com-
prension de laimagen, en tanto que ésta
cuenta una historia o dice algo. Si, laima-
gen tiene un discurso (sentido) interno
que, al juntarse con otras imagenes, re-
fuerza o crea nuevos discursos (sentidos).
Las imagenes, como tal precisan de una
comprensién para determinarse, clasifi-
carsey ubicarse en cierto “relato” que les
dé sentido, desde un enfoque epistémi-
co, artistico, psicosocial o comunicati-
vo-mercantil, hasta una particularidad
del productor delaimagen o del sentido
“implicito” de ella. “Lo que se ve" remite al
presente, pasado o futuro, y quien ve la
imagen, al emitir un juicio sobre ella, lo

Q

5Mario Casanueva y Bernardo Bolafnos (coords.), El
giropictérico. Epistemologia de laimagen, Anthro-
pos/UAM-c, Barcelona, 2009, pp. 23—24.




hace a partir de sus referentes visuales,
histéricos y culturales que median al ex-
ternar la opinion.

Palabra e imagen

Las imagenes se han vuelto omnipresen-
tesen nuestracultura, y se nos presentan
de diversas formas. Sus representacio-
nes se ampliaron en el siglo xix, con la
implementacién de nuevas técnicasy
expresiones como la fotografia, la lito-
grafia, el cartel, el cémicy el cine. Alcanzé
su climax con la llegada de la televisién,
el video y los medios graficos de alta tec-
nologia, lo que obligd a tomar conciencia
del impacto de éstas en la comunicacién
y en la sociedad; con ello se dio cabida
a la acunacion de conceptos como ico-
nosfera, semiosfera, mediasfera vy civi-
lizacién de la imagen. En su proceso, las
imagenes seinsertaron en las esferas pu-
blicas y privadas de los sujetos. Pues, a
decir de Giannetti:

...hoy ya no vivimos exclusivamente
en el mundo, ni en el lenguaje, sino
sobre todo en las imagenes: en las
imagenes que hemos hecho del mun-
do, de nosotros mismos y de otras
personas;yenlasimagenes del mun-
do, de nosotros mismos y de otras
personas que nos fueron proporcio-
nadas por los medios técnicos.®

Al dicho de que "una imagen dice mas que
mil palabras”, ahora se le contrapone la
realidad, que en ningln sentido es equi-

(o)

valente de las mil palabras, pues las pala-
bras y las imagenes son dos universos
diferentes de un discurso: una palabra es
siempre, y ante todo, una idea, una com-
portadorade convencimiento; unaima-
gen no es confutable como una idea,
puede generar un juicio o prejuicio sobre
un acontecimiento posible, sin embargo,
puede conseguir el efecto que la palabra
no logra, al valerse de medios que van
directamente a la sensibilidad, que la pa-
labra no tiene.

En cuanto a la lectura de imagenes
publicitarias, se pueden establecer es-
trategias queincidan en el estudio descrip-
tivo, interpretativo y predicativo de las
imagenes con la finalidad de develar
el mensaje, ya que en ellas se encuentra el
emisor (empresa), la finalidad, hacia quién
se dirige, cdmo es el mensajey el contex-
to, y de qué elementos verbales y grafi-
cos sevale. Al respecto, Aguaded y Amor
Pérez sefalan:

La lectura de imagenes se explica
esencialmente desde dos teorias: la
tipografica, que sigue un método si-
milar a la lectura de textos verbales,
comenzando con el angulo superior
izquierdo, descendiendo franja a fran-
ja, yla lectura gestaltica que de la
impresion global obtenida por el pri-
mer golpe de vista, va centrandose
en los diferentes nlcleos de interés.’

Estodesemboca en lainterpretaciény rein-
terpretacion de la imagen, donde lo fun-
damental es descubrir los codigos (espacial,

(o)

¢Claudia Giannetti, "Reflexiones acerca de la crisis de
laimagen técnica, la interfazy el juego”, en Andlisis,
ndm. 27, 2001, p. 152, en www.raco.cat/index.php/
analisi/article/viewFile/15091/14932 (Consultado el
2 de mayo de 2017).

7José Ignacio Aguaded y Maria Amor Pérez, “La ima-
gen de laimagen”, en Comunicar, nim. 4, Espana,
1995, en www.redalyc.org/articulo.oa?id=15800412
(Consultado el 2 de mayo de 2017).
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grafico, luminico, simbélico o contextual)
que posibilitan su sentido mdltipley conno-
tativo. Desde un analisis formal del sentido,
supone dos lecturas: a) objetiva, orientada
hacia los elementos compositivosy la dis-
tribucién del formato, centro épticoy
centro geométrico de la imagen, puntos
fuertes de tercio y seccion aurea, lineas
de fuerzay lineas de interés, tratamien-
todelaluz, el uso del color, tipo de plano
yangulaciones; b) subjetiva, enfocada en
el grado de significacién, connotaciones
emocionales, valoracién de la imagen
ideologiay patrones de conducta.

De ahi que la civilizacion de las ima-
genes se caracteriza por la inmediata ad-
quisicion de los mensajes sin que se nos
someta a una preparacion, por la exten-
sién de una inmediata evaluacién ética de
los mensajes, y por la heterogeneidad del
publico de usuarios”;? no obstante, las pa-
labras sirven para dar consistencia con-
ceptual alaimaginacion.

Conclusién

Lasimagenes estan directamente relacio-
nadas con los trazos que las conforman,
que son graficos y también conceptuales;
los trazos estan vinculados con los valores
y el sentido que se intenta plasmar. Por
eso, a través de la imagen se alcanza a
revelar la coherencia o incoherencia exis-
tente entrelas cosasy “lorepresentado” en-

Q

8Riccardo Campa, El sondeo de la apariencia. El libroy la
imagen, Gedisa, Buenos Aires, 1991, p. 17. La concep-
cion de“civilizacion de la imagen” tiene sus funda-
mentos en las sistematizaciones de Regis Debray,
quienargumenta sobre la manera en como se ha arri-
badoalavideosfera o eradelovisual, situada comola
etapa cultural posterior a la logosfera o era del idolo
y a la grafosfera o era del arte, véase Vida y muerte de
laimagen, Paid6s, Barcelona, 1994.
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trelo que serepresentay el mundo, entre
el mundo de quien representa vy la “ima-
gen”que tiene de lo externo a él.

Por esta razén, en el vinculo entre con-
cepto eimagen, la palabray el lenguaje
graficoy simbdlico estan en constante
didlogo, tacita o expresamente. De lo
que esto resulta, el devenir de la cultura
ha dado cuenta, a través de sus vertien-
tes dela historia de las ideas, historia del
arte e historia de diseno, donde todo sur-
gi6 debido a una imagen, concepto-len-
guaje-trazo. o<
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