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LA PALABRA KITSCH COMIENZA A RESULTARNOS CADA VEZ MAS FAMILIAR;
tal vez la utilicemos dentro de nuestro lenguaje cotidiano, o en alguna
ocasion ya hayamos clasificado algo como kitsch. En México, nuestra
cultura visual esta inmersa (y/o plagada) de muchos objetos que pue-
den ser etiquetados dentro de esta categoria. Ejemplos sobran: la luz
nedn del microbus, el rosario que cuelga del espejo retrovisor, el altar
luminoso de lavirgen de Guadalupe, las floresy frutas sintéticas que

adornan una mesade centro, los marcos de plastico dorados o platea-
dos que acompanan las fotografias familiares, las copias de Renoiry

Van Gogh que decoranlasala, las carpetas de crochet, las infaltables
figuras de porcelana, los vasos de recuerdos de algun bautizo, fiesta

dexvanosoalgunaboda...enfin, uninagotable conjunto de objetos
————— de los cuales acostumbramos llevar a un nivel bastante kitsch, por
situarnos solo en el primer nivel, el mas ingenuo.
\ El sequndo nivel corresponde a la extrapolacion de lo kitsch
‘ mediante diferentes disciplinas, como el arte o la arquitectura, o
inclusive mediante los medios de comunicacién masiva; donde el
diseno de todas las ramificaciones de lo kitsch resulta mas voraz,
menos ingenuo, y donde se plantea mas como un deseo de sery
de estar.
El término comienza a popularizarse en Alemania entre 1860
y 1870. Los etimdblogos Friedrich Kluge y Alfred Gotze aceptan
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Pin up fabric, Alexander Henry http://bit.ly/irlmUIA

que la palabra proviene del inglés sketch: ‘disefio’ o
‘bosquejo’, y que su empleo nace de la basqueda que
hacian los turistas estadunidenses que visitaban
Munich, para designar los esbozos de obras de arte
barato.’ Por otra parte, en el aleman meridional
kitschen significa recoger barro de la calle o hacer
algo de prisay mal hecho.> Se cree que la palabra
podria provenir del vocablo austriaco verkischen, que
significarebajar o abaratar. Para no pelear con tantos
y distintos significados, Abraham Moles lo define
apropiadamente como “baratija”2 Enresumen, kitsch
estodoaquelloque pretende serloquenoes, o bien
una simulacién, generalmente trivial y de menor
calidad, en comparacion conlo que se desea imitar.

El desarrollo de lo kitsch, por tanto, coincide con
el surgimiento de la clase burguesa, en elmomento
enque ésta asume el caracter de opulenta, la cual

Pretende ser loque noes [...] una
simulacién, generalmente trivial

y de menor calidad, en comparacién
con lo que se desea imitar

Lips, Jeff Koons http://bit.ly/TYtRKY

pretende mejorar su estatus con la adquisién de
objetos llamativos. Los nuevos ricos cargan sus casas
de todo tipo de parafernalia, creando asi un nuevo
modus vivendi, con la clara conviccién que "nada esta
de mas”.

Afinales delsigloxix, la Revolucién Industrial trae
nuevasformasde producciény de consumo, conlo cual
el kitsch encuentra suauge, dado que una vertiente
delaproducciénenserieseabocaalaelaboraciénde
objetos considerados de“alcurnia”, pero contruidos con
materiales de menor calidad, por supuesto, consumidos
ahora por la nueva y mucho mas extensa clase media.
Deestamanera, lo kitsch viene a ser representativo de
una cultura que produce para consumiry crea para

' HANS, REIMMANN, Das Buch von Kitsch, Munich, R. Piper & Company
Verlag, 1926, p.13.

2 UMBERTO ECO, Historia de la fealdad, Barcelona, Random House/
Debolsillo, 2001, p.394.

3 ABRAHAM MOLES, ElKitsch. El arte dela felicidad, Buenos Aires, Paidos
(Mundo moderno), 1993.
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producir.4 El critico de arte estadunidense, Clement
Greenberg, sefala en suarticulo "Avant-Garde and
Kitsch”, publicado en el periédico Partisan Review,
que con la produccién mecanica, "lo kitsch se vuelve
mas accesible, de menorvalor, y de rapidaampliacién
geografica”. Aunque este aumento cultural no trajo
consigo lo que si poseia la burguesia: el tiempo de
ocioy confort paradisfrutarrealmentedela cultura.
Pero la masa proveniente del campo ya habia perdido
su cultura, al alejarse de sus tierras; unavezen la
ciudad industrial comienzan a aburrirse, porlo que
reclaman su propio entretenimiento, el cual encarna
en una cultura kitsch, distractiva, de sensaciones
falsas, que noexige a su espectador nada o casinada.

En1917el poetaydramaturgo aleman, Frank Wede-

4 ABRAHAM MOLES, ElKitsch. El artedela felicidad, Buenos Aires, Paidds
(Mundo moderno), 1971, p.22

kind, escribié que “lo kitsch es la forma contemporanea
de lo gotico, rococd, barroco”. Sin embargo, en los
anos 60, el término comenzé a tener otro significado,
enel cualinfluyé el critico de artey profesor de esté-
tica, Gillo Dorfles, quien explica que alguna vez fue
muy facil distinguir entreartey noarte, aunque hoy
basicamente esto no es posible, dado que muchas
formas de arte engloban lo kitsch. Asi, a partir del
Pop-Artlosartistasloretomaronabundantementeen
funcién de unadistraccion estética. En concordancia
con esa linea de pensamiento (y accién) multiples
pensadoresy creadores califican al kitsch como el
artedivertido o sarcastico. Actualmente puede defi-
nirse como un concepto que busca romper reglas,
dejando aunladolo moderado eimpersonaly dando




lugaralo extravagante, al colorsubido, alas formas
estrafalarias, es decir, a la utilizacién de elementos
antiestéticosy chillones.

Para abordarun ejemplo relacionado con esto
Gltimo, y aunque quiza sea un error decir que
JesUs Helguera es un representante del arte kitsch
mexicano, su obraindudablemente posee elemen-
tos que la hacen ser un tanto kitsch. Sus pinturas
representan un México irreal, cursi, institucional
y mitolégico; ya Carlos Monsivais en sus Rituales
del caos, describe el trabajo de este pintor como
una combinacién de la "estética de la mitomania
nacionalista”y de la "ética de las recompensas
terrenas porla sumisién a lo ultraterreno”.s

En el otro extremo de este segundo nivel, al cual
nos hemos referido anteriormente, tendremos que
situar al "kitsch de alineacion”, por ponerle algiin
nombre, el cual ha sido creado por los medios de
comunicacién masiva con el fin de ofrecer entre-

s | La leyenda de los volcanes, JesUs Helguera.
http://bit.ly/inydH82

tenimiento. Este sirve solo para la distraccion y el ocio, es el que
genera Gnicamente manifestaciones visuales donde la informacion

seencuentra procesada, promueve una (muy chabacana oramplona)
ideologia especificay sugiere, en la mayor parte de los casos, casi todo
lo que el pablico debe desear o anhelar. Al respecto, anotemos que si
las telenovelas tienen éxito es por la densa carga aspiracional, la cual
promueven mediante el uso de un lenguaje “coloquial”, ademas de
que en ellas abundan los personajes que pretenden serlo que no son.

Terminemos alegremente rememorando que lo kitsch, de manera
natural e inherente, forma parte de nuestra cultura visual. Muchos
diran que es (y seqguira siendo) de mal gusto, pero el punto para dis-
frutarlo es saber identificarlo, saber leer la intertextualidad en todo
producto cultural, y situarnos en el extremo del nivel de apreciacion
o recreacion, que mejor nos acomode o corresponda. %

5 CARLOS MONSIVAIS, "Protagonista: JesUs Helguera: El encanto de las utopias en la pared", en
Los rituales del caos, México, Era, 2001.

I Jesus is my homeboy, David Lachapelle

http://bit.ly/1k589iN
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