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= mm mm =m =m =m = | 55 3/umNOS que asistieron se vieron motivados por
la conferencia Opciones Criticas en la Performance
Latinoamericana, impartida por la doctora Maria
Elena Lucero. Esta, quien asimismo es artista visual,
entre otros interesantes puntos de vista en torno a
lafiliacion estética, expresd que“la producciéninvo-
lucra, reflexiones sobre las conexiones entre cuerpo
y violencia, cuerpo y politica; y la bdsqueda de una
tension entre zonas distantes”. Ello, pues, sirvio de
predmbulo para apoyar el mensaje de pivio sobre pre-
vencién del maltrato fisico y psicoldgico hacia la mu-
jer, enfocado primordialmente a las situaciones entre
pareja, donde se atendi6 ante todo la variable psico-
grafica edad y grado de escolaridad universitaria, en
concordancia con el evento.
Porotra parte, de manera mucho mas estructurada
y digamos “profesional”, se llevd a cabo el Ciclo de
Conferencias sobre los Disefnos, las Marcas y la Cul-
tura (cicobpiMA), este con el objetivo de promover el
conocimiento en los diferentes ambitos del disefioy
elenriquecimiento cultural delos estudiantes de las
carreras de CyAD. No obstante, ambas experiencias permiten obser-
var que el disefio de eventos también forma parte
de las actividades profesionales que comparten los
disenadores de la comunicacion, ante todo aque-
llos agrupables bajo el término bajo la linea (below
the line: BTL), asi como los profesionales en relacio-
nes publicas, los creativos y mercad6logos.
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- ARTE DEL BACKSTAGE:

A PLANEACION ESTRATEGICA
DEL EVENTO

EL DISENO, PROYECCION, PRODUCCION Yy realizacion

de eventos, ya sean sociales, culturales, politicos o

empresariales, requieren del backstage (término que

puede traducirse como “trabajo tras bambalinas”).

Las soluciones que al respecto se involucren deben

serintegrales para sostener la muy fuerte dinamica

que permite la participacién gregaria del conoci-

miento, el entretenimientoy la cultura.
Al respecto, analicemos breve-
mente dos ejemplos acontecidos
en meses recientes en nuestro
entorno universitario. En primer
término, el evento comunicativo
Diserio y Violencia (pivio), el cual
se concatené con la serie de con-
ferencias sobre performance que
presentd el Programa Editorial de
cvAD dentro del calendario de
actividades extracurriculares del

trimestre 13/0 S S S S S S S S S S S e .



Todos ellos requieren de una
logistica y de estrategias enca-
minadas a lograr transmitir los
mensajes comunicativos que ha-
yan sido planeados.

Al respecto, una de las estra-
tegias a sequir consiste en aplicar
el modelo Escandell Vidal (2011) a
los intereses semanticos y prag-
maticos del evento.

Ilustrémoslo tomando como
ejemplos algunasdelas soluciones
adoptadas durante las actividades
anteriormente referidas:

El setting, escenario o marco en
que se produce. Este puede ser di-
sefistico, artistico, laboral, social
de entretenimiento. Cada uno con
sus situaciones particulares.

Los actuantes, participantes
(actor 1: productor, marca o pro-
ducto; actor 2: consumidor),
tomando en cuenta variables
dependientes como: edad, sexo
y nivel sociocultural, entre otros.
Consultese la figura 1. Modelo de
comunicacion de marcas., en el
articulo“Elementos estructura-
les de las marcas: Interrelacion
de las diferentes dimensiones
de los logotipos con los fené-
menos particulares de las mar-
cas”, Cuéllar (2om).
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A CULMINACION DE ESTAS
ACTIVIDADES NO ES EL VALOR
e SIGND (vS)

Las ends, finalidades. Las cuales
pueden ser informativas (acto
locutivo), persuasivas (acto ilocu-
tivo) o imperativas (acto perlocuti-
v0), respecto de los objetivos del
evento. Asi, informar o persuadir
sobre la“prevencion de maltrato
fisico y psicolégico en la pareja”
(DIVIO)

Los acts o los contenidos. Por
ejemplo, lo cotidiano, el amor aser-

tivo, el maltrato psicolégico. Como
en pivio lo mas importante fue
hablar sobre la cultura de la pareja.

Las keys, es decir, las claves o
tonos en el estilo comunicacio-

nal: la emocioén, la distancia, el
respeto. Asi el evento CICODIMA
gir6 evidentemente sobre los tér-
minos "marcas"y "cultura".

Y finalmente, el gender, es decir
el género dentro del cual se desa-
rrolla el evento de comunicacion,
mismo que puede adquirir una
determinada organizacién discur-
siva y textual que va del discurso
formal, pasando por los poemas,
el dialogo académico o la conver-
sacién entre amigos.

Concluimos observando que
en la culminacion de estas activi-
dades no es el Valor de Signo (VS)
la diferencia, sino el Valor de Expe-
riencias (VE), el consumo puro que
vale por el abanico de actividades
hacia el individuo o alumno que
participé (es decir la suma de im-
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pactossicolégicos sobreelnime-
ro de asistentes).

Sibien otro factor que se suma
a las actividades propia del even-
toy su repercusién en los medios
graficos,yqueinfluyeenel VE son
los espacios arquitecténicos. En
uno de los casos, el edificio R con
su escalinata y sus equipamien-
tos, los jardines, canceleria en al
acceso; en el otro, el auditorio Je-
sus Virchez, su pasillo y el trata-
miento del piso, o bien la Galeria
del Pasillo con sus vitrinas y los
disenos en exposicién; asi como

en otras actividades resulta ser
la Galeria Ada Dewes. Todo ello
crea un entorno o ambiente que
puede generar (0 no) el Valor de
Experiencias adecuado para que
se establezca el vinculo entre las
artes, los disefos y el mensaje.
Independientemente de ello,
laactividad académica genera un
amplio espectro de actividades,
pues, por ejemplo, mientras que
los alumnos de 52 B compitieron
por llevar adelante el proyecto
presentando propuestas grafi-
cas de identidad, estrategias de
comunicacién grafica, logistica,
planificacion e implementacion
de un evento cultural y artistico,
otrosalumnosdes®Ay 52 Bseor-
ganizaron como despachos de di-
sefo (entre boutiques creativas
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agencias,  ta-
lleres y despachos
graficos).Yasidentro de DI-
VIO, Andrea Martignon, directora
general; Mitzi Ramirez, jefa de Rela-
ciones humanas; Alejandra Garcia, directo-
ra de arte y Jovanna Fabian, directora creativa del
despacho Coco, lideraron el evento, en tanto que
otros equipos participaron con performances' di-
seno de medios y con dos animaciones elaboradas
con la técnica de stop motion. Por su parte, el equipo
FOCO, despachodedisefo, invité a InspiraHealth,
grupo que realizé una pequena jornada de dos ho-
ras de 140 pruebas de viH sin ninglin cargo.

Y si bien el trabajo resulta abrumador y deman-
dante es claro que quien o quienes asumen la cabe-
za del Ciclo deben tomar en cuentay aprovecharlos
diferentes apoyos institucionales, como la difusion
através de medios digitales, uninserto en el boletin
Espacio Diserio, ploteo digital por parte de la Coordi-
nacion de Disefio Grafico, apoyo promocional y, en
ocasiones, los patrocinios de empresas como coo-
perativa Pascual, Leche Alpura, Revista Fanzine,
mismas que, por cierto, lograron que bivio lograra
sus objetivos de comunicacion.

En un balance de las repercusiones, citemos que
Kevin, alumno de quinto trimestre, considera que
“este tipo de eventos son una practica muy impor-
tante para todos los estudiantes de la carrera de
Disefo de la Comunicacién Grafica, ya que consti-
tuyen un acercamiento a la realidad profesional en
cuanto a la programacién, organizacién, estrate-
gia de medios y de la organizacién de los mismos
despachos”, ya que, ademas:“esto nos ensefa a ser
autosuficientes, entender los problemas de comuni-
caciény encontrar la soluciones mas pertinentes”.

Por su parte, sus compane-
ras Alain y Abigail indican que "el
evento contd como una experien-
cia real de acercamiento ante un
problema en concreto (la violen-
cia) y el area en que nos acome-
te, demostrando la diversidad de
aplicaciones que alcanza. Estam-
bién un enriquecedor ejercicio ya
que nos planted nuevos retos y
es una prueba de accién ante las
futuras presentaciones a las que
nos enfrentaremos. Rescatamos
ademas el conocimiento obte-
nido por las ponencias, la diver-
sidad de ideas reflejadas en los
performances, y principalmente,
haber realizado pivio nos califica
para realizar actividades simila-
res cargandonos de versatilidad
y firmeza”. X

'Los performances Lazos, Dos, El gran Pito y
Creacién del hombre, fueron representados
por alumnos del mismo trimestre.
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