EL 28 DE OCTUBRE DEL 2013, en el auditorio JesUs
Virchez de nuestra uam Xochimilco, tuvo lugar la
presentacién de Ars Optika, una nueva editorial de
libros de disefio. Encabezé la actividad, Alejandro
Tapia Mendoza, académico de la carrera de Disefo
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de la Comunicacién Grafica en la uam Xochimilco.
El titulo inaugural de esta naciente casa editora,

lo constituye el libro Disefio grdfico cambiante de
Rudinei Kopp, profesor investigador de la Universi-
dad de Santa Cruzdel Sur(Rio Grande del Sur, Brasil),
quien también estuvo presente.
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‘ . ‘ ‘ Fungiendo asimismo como representante de la
\ ‘ ' \ editorial y dada su participacién como traductor
m m de este primer titulo, Alejandro Tapia relaté que el

trabajo deidentidad de la editorial ha sido realizado
por el despacho Tecnopop, principalmente conducido por André Sto-
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larski, todavez que ellos apoyabanlaidea de que en México haciafalta
una nueva editorial de libros de disefio. Lo primero que se trabajo fue
el nombre, y después de varios estudios, que llevaron casi tres meses,
decidieron incluir la palabra Ars, tratandola mas en el sentido del tér-
mino "techné” que usaban los griegos y que es diferente a la visién de
Arte que conocemos hoy en dia; ello sin dejar de lado que el vocablo
Ars tiene que ver también con disciplinas como el disefio, las cuales
requieren de una habilidad conceptual-tedrica para tener una habi-
lidad practica. En cuanto a la voz dptika se explicd que tiene que ver
con “opsis”, vista, pero se optd por usar la letra "k” para evitar relacio-
nes con productos o servicios oftalmoldgico, es decir, se intenta privi-
legiar el sentido hacia lo que aprendemos por medio de la vision. Asi
para sus creadores, Ars Optika pretende transmitir conceptos a través
delovisibley generar una especial perspectiva para quien lee.
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En cuanto al logotipo de identificacion de la

editorial, se opt6 por combinaruna“a”y una“o”

lo mas simplificadas con la intencion de hacer

las letras identificables a la hora de competir

con otros disenos similares. Se hicieron muchas

variantes, pero se fueron descartando en fun-

cién de que pudieran llevar a asociaciones que
no fueran convenientes. Lo que prosiguio fue
proponer un mayor refinamiento hasta lograr

w_n

quelaestructuradela“a”romana se superpusiera

de manera equilibrada a la“o0”", asociacion que
permite asimismo sugerir desde una perspectiva
cenital (vistaverticalmente desde arriba) lafigura
de una persona que lee un libro, al tiempo que se
genera también una flecha que apunta o sugiera
un perspectiva. Por todo ello, este signo fue el que
triunfé al final.
En cuanto a las tipografias que se utilizaron para
esta publicacién (Avenir y Gandhi), asimismo se
tuvo que hacer un estudio en relaciéon con el for-
mato general delvolumen que se queriarealizar, a
la vez que se tomaron en cuenta los costos de pro-
duccién, pues lo que se buscaba era que fuera un
librolo mas econémico posible para que estuviera
al alcance de los alumnos. En funcién de lo ante-
rior se utilizé el formato medio oficio que permite
introducir mas informacion.
El maestro Tapia concluyé la presentacién aseve-
rando que Ars Optika es una nueva editorial que
propone unsistemadelecturacémodoy versatil,
identificable con el &mbito del disefio, pero tam-
bién con lo académico.
Al hacer uso de la palabra, Rudinei Kopp, se
refirié a su libro Disefio grdfico cambiante, acla-
rando que la palabra cambiante no es tan
comun en la lengua portuguesa; en la len-
gua espanola, abundé, esta palabra posee



una mayor gama de significados o asociaciones,
y un significado interesante. De esta manera
propuso el titulo que la obrafinalmente ostenta,
pues luego de investigar “sonaba e imaginaba
con un momento a futuro en el que pudiera decir
algo no sélo para quien habla portugués sino
para quien también habla espafol; ademas pre-
tendia establecer una relacion con estudiantes y
profesores”.
En cuanto a la tematica que el libro aborda, parte
de la pregunta ;qué hemos observado en el cam-
bio de siglo, en términos de disefio grafico? Y en
consecuencia se responde que por supuesto las
manifestaciones que mas han llamado la atencién
tienen que ver con algunas publicaciones, perio-
dicos o marcas que trabajaron con una identidad
flexible, una expresion cambiante. Todas ellas en
consonancia o como reflejo de ese cambio de siglo,
en combinacién con los movimientosy cambios de
diversas esferas de la sociedad (econémica, poli-
tica, ambiental y de valores). De esta manera es
como se comienza a ver que algunas revistas de
una edicién a otra proponen un diseno diferente,
y justo esa percepcion de que cada edicion resul-
taba diferente llamaba la atencidn por que esta-
bamos muy habituados a la idea de repeticién de
portadas.
Rudinei Kopp aderez6 suintervencién mostrando
igualmente varios ejemplos como anunciosde la
marca de relojes Swatch, la revista Sexta feira de
Brasil y la revista Matiz de México. Al respecto,
indico quela aplicacién de estas posibilidades de
diseno (que por lo demas han utilizado infinida-
des de marcas) concluyeron en algo natural, la
idea del cambio como partedelas soluciones de
disefno. X
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