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era comun decir:“La obtencién y el manejo de

la informacién trasformara a las instituciones” y los entusiasmados
actores sociales requirieron abordar los medios de comunicacién para
participar propositivamente en esos cambios politicos y sociales del
México posmoderno; asi, la Divisién de cyAD en la UAM-Xx se encamind
ala creacién de publicaciones periédicas como las hojas sueltas o el
boletin Espacio Disefio con referencias, imagenes y textos objeto, “co-
municacién icoénicay sincrénica”: el poder del disenador a los estilos
de la década de los noventa influenciados por el arte grafico de la
Generacion Intermedia de los ahos ochenta (década de certamenes
nacionales y de grandes exposiciones como el de Aguascalientes, el
de Xalapa, el de Monterrey y los del DF) con el Nuevo Realismo, los
neomexicanismos, los posconceptuales; algunos kitsch, otros neoex-
presionistas, figurativos, oniricos, informalistas, hiperrealistas, urbanos.
El boletin en su primera época de disefo artesanal, de estética
poetizada, racionalista y expresiva, encaraba la gran utopia de los
disenadores "noventeros": crear si no una sociedad comunicada, por
lo menos una comunidad de alumnos, profesores y trabajadores en
la que cada cual obtendria, segln sus necesidades de informacién,
una parte para los estudios prospectivos. Entes o instancias que se
"ponen en contacto”, se "notifican" o "comparten", "toman partede"y
secomunican. Estacomunicacion esalgo que sucede entre dos o mas
entes, lainstituciény sucomunidad, es unarelacién, unainteraccion.'
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espacio disefio

Después llegaron a la década del 2000; el entusiasmo fue por los
mass media, porlacomputadora, iPod, iPad, Smart Tablets, Smartpho-
ne, laWebylas redes sociales, yanotanto porel arte grafico. Los nue-
vos disefadores usan referencias cinéfilas: van desde La maldicién del
escorpion de jade (2001) de estilo anarquico de Woody Allen, desde el
directorchinoWong Kar-waicon 2046 (2004), recargado conimagenes
sugerentemente cromaticas, hasta El laberinto del fauno del director
Guillermo Del Toro (2006), fantasia y aventura cercana al cémic; em-
plean referencias graficas de la Web, del Nuovo Design, de los nuevos
paraisos artificiales para deslumbre del hombre "ilustromedio”, que
debesaberfiltrar, seleccionar, valorar, criticar, desechary utilizar ade-
cuadamente los medios que selecciona mediante las luces de larazén,
latoleranciay la democracia en la aldea global.

Los actuales mediamaérficos disefiadores del boletin usan tres cri-
terios semanticos y uno pragmatico, los primeros: a) “a modo de tro-
no", estoy en mi territorio; b) “estoy ante la confrontacién del estar
expuesto” (por la mirilla del fotégrafo) y la mirada de saberse visto, y
¢) “eros reprimido”. La mayoria de las veces se puede ver que los dos
primerosfactores (ayb)sehanvenido considerando como suficientes
para tomar una decisién para “salir al aire”y por eso es |6gico que, en
sentido general, haya suficiente experienciaacumuladaenlos niveles
ejecutivo y disenistico. Solamente resta concentrarse en el Gltimo
factor semantico, el ¢, de nuditas veritas a nuditas criminalis a nuditas
virtualis, todo es arte, pero, ante la duda, mejor no.? El criterio prag-
matico tiene las caracteristicas mercadoldgicas de los medios en sus
dos vertientes: coberturay eficiencia. Espacio Disefio desde su inicio a
la actualidad, de igual manera que las revistas institucionales, tiene

2. Estas expresiones en latin hacen referencia a distintos tipos de desnudez: nuditas veri-
tas (la verdad desnuda), nuditas criminalis (la de la lujuria y la vanidad) y nuditas virtua-
lis (simbolo de inocencia y virtud). [N. del E.]



las caracteristicas propias del periddico, incluso proporciona a veces
noticias, notasy articulos que poseen un valor duradero y de mayor
calidad. Este impreso corresponde a la funcion mas conocida y apa-
rente de los medios, que es su capacidad para llevar el mensaje (la
imagen institucional) al mayor nimero posible de componentes del
publico objetivo al mas bajo coste relativo.

A 20 anos de la aparicién de Espacio Disefio, tanto cyAb como la co-
munidad universitaria ya no son los mismos, todos estan en funcion
de la apropiacion social de los dos principales nodos de tecnologia:
la informatica y la comunicacién (Tics). Espacio Disefio pasa de tener
publicos lectores a participantes y usuarios.? Ahora participa en las
redessociales, se permiteexaltarelvalorde“cibermedio”, osea, queel
boletin se expande de su tiro mensualde1500a 3804 lectoresyami-
gos, porelclic:"A768 personas les gusta esta pagina”,*da ese total por
laregla de Pass-along o nimero de personasenun grupo determinado
quese calculareconocen, leen, hanvistoydanunclica“megusta”. La
comunicacionvirtual del boletin hace posible compartirlamemoriay
lainteractividad colectiva universitariayextrauniversitaria, lodotade
gran potencial para llevarlo a cualquier lugar, entre personasy entre
grupos con sélo unclic.
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