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LOS LIBROS DE LA UAM EN INTERNET,

LIBRERIA VIRTUAL

07"

Bernardo Ruiz

Direccion de publicacionesy produccion editorial, UAmM

EL 18 DE FEBRERO SE PRESENTO la Libreria Virtual Carlos Montemayor,
que coordina la Rectoria General con cada una de las Unidades de la
UAM; el objetivo es promover a través de Internet los libros y publi-
caciones de nuestro catalogo vivo, accesible a través de la direccién
www.libreriavirtual.uam.mx

El proyecto implica también una creciente oferta de libros electro-
nicos de nuestros autores.

A continuacién presentamos el texto que Bernando Ruiz prepar6
para la ceremonia de inauguracion:

Comounodelos primeros editores de la Universidad, alla enla Unidad

Azcapotzalco, al inicio de los afnos ochenta, atestigué la transicion del

linotipo a la composicion electronica, y el desarrollo de las diversas

tecnologias que se han sucedido para conservar la historia, las tradi-
cionesy el pensamiento de la humanidad a través del libro.

Cada paso en este proceso, asombra y despierta la curiosidad. El
trabajo editorial y la distribucién de los libros son propiamente oficios
sinfrontera; actividades porlo general respetadas; aunque no por ello
han dejado de sufrir persecuciones y penalidades a lo largo de la his-
toria —a la par que las grandes ideas, plurales doctrinas, y diferentes
tesisy teorias.

De ahi que en 1994, cuando se multiplicé exponencialmente con
la apertura de la red la posibilidad de comunicaciéon para la humani-
dad, confirmé que el multicitado Fin de la historia de Francis Fukuyama
se referia simplemente al parteaguas de un nuevo periodo en el anec-
dotario de nuestra especie: el hombre habia Ilegado a la Luna; las
computadoras personales ampliaban su influencia en toda actividad
humana; y la recién integrada World Wide Web prometia tender puen-
tes a todo nuestro quehacer, tal y como lo hemos comprobado en la
moderna cotidianidad.

Los efectos de estos cambios han sacudido el modo de vida de todo
serhumano sobre lafaz delaTierra. Tenemos, también, por una parte
alos partidarios a ultranza de estos nuevos instrumentos, y porla otra
a un amplio grupo neoluddista, por llamarlo de algin modo, reacio



a esta nueva forma de vida, que rechaza incluso el empleo de un cajero
automatico por considerarlo un riesgo fuera de su control.

Quedamos en medio quienes usamos estas cajas negras, con las ven-
tajasy desventajas que esto implica; si bien, le echamosla culpaaSlimo
a Bill Gates, sin mayor cargo de conciencia, cuando algo no funciona, ya
sea en nuestra PC 0 en nuestro celular.

En el trabajo editorial, las nuevas tecnologias han simplificado los pro-
cesos de preprensa; sin embargo, el cuidado del texto sigue siendo una
relacion intensamente humana. Los procesos de impresion, de igual ma-
nera, requieren de una afilada atenciény de un atento cuidado individual.
La supervision de cada resultado necesita de una persona que garantice
aloslectores que unlibroimpreso siga siendo el adecuado transmisor de
una propuesta original.

Y asi, pienso, seguira siendo. Ante la actual disyuntiva de las nuevas téc-
nicas de produccién editorial, no faltan los apéstoles y los iluminados
a quienes se les llena la boca al profetizar acerca de la muerte del libro
impreso. Es facil asustar a la gente a través de los medios —los cuales
tampoco han muerto, sino evolucionado.

Los sociélogosy los etnélogos tienen materia para analizar estos feno-
menos; ejemplifico: por mas cémodos que sean los modernos remolques,
nadie piensa que sea universalmente Gtil abandonar toda casa parairse a
viviren bonitas versiones actualizadas de las viejas caravanas. Asimismo,
cabe considerar que el punchis punchisy el rock pesado no han desplazado
a los jévenes de las escuelas de musica, ni han quedado vacias las salas
de conciertos; y que seguimos gozando del teatro con los buenos acto-
res; sea conlaescena colmada de efectosy escenografias apabullantes, o
entre cartény papel. Finalmente, por medio de la actuacion de soberbios
actores, Shakespeare sigue siendo el gran viejo Willy. Y un largo etcétera.

Puede darse, nolo niego, un ajuste descendente en cifras, pero el libro
impreso permanecera muchos afos todavia entre nosotros. Es previsible.
Esenlacomercializacién donde los procesos de masificaciéon han variado
su escenario; pero recordemos: en el pasado, para los textos de Cicerdn
sélo hicieron falta que sus copistas elaboraran 74 originales para garanti-
zar supermanencia entre nosotros. En ese orden deideas, Malcom Lowry
tiene unverso donde afirma“Lafama te quemalacasa”; lo cual en su caso
esta confirmado.

Para una universidad, entonces, el mejor criterio que justifica su pro-
duccién editorial esta, no en la cantidad de ediciones o enlos altos tirajes,
ni en los récords de ventas; sino en su capacidad para llegar a los lectores
interesados, a los lectores ideales de un titulo, sin despreciar por ello su
tarea educadora: hacer nuevos lectores, profesionales, criticos; aunque
—como gustaba de repetir Ali Chumacero—: “sabemos bien que diversos
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compradores no dejaran de ser amateurs, personas meramente aficiona-
dasalalectura, lo que es una decisién personal muy respetable”.

Que se responsabilice a los editores universitarios de los tirajes y los
modos de produccién, debe ser el criterio aceptado, porque siempre son
escasoslosrecursos para hacerlibrosy parallevarlos alos lectores, lo cual
esnuestratarea. Ademas, claro, lo es también que nos corresponde ser el
fieldelabalanza parael natural,y aveces desenfrenado amor maternal o
patriarcal que todo autor tiene por sus criaturas y sus genes, como toda
persona.

Por senda parecida, se encuentra la labor del distribuidor y de los
encargados de las librerias. En caso de que un libro no se venda o no se
encuentre, el natural culpable de esta situacién —el imaginario colectivo
afirma=- esta entre ellos 0 en sus confabulaciones contra los autores. De
existir en la Edad Media este noble oficio, la mayoria de ellos habria sido
excomulgado, declarado anatemay llevado a la hoguera.

En el trabajo editorial, las nuevas tecnologias
han simplificado los procesos de preprensa; sin
embargo, el cuidado del texto sigue siendo una

relacion intensamente humana.

Las editoriales universitarias y las del sector publico no son ajenas a
esta circunstancia; afirmaba recientemente Enrique Fernandez Fassna-
cht, rector general de la uam: “si bien los aspectos de produccién de un
libro son ampliamente conocidos, la parte inherente a la distribucion,
como dice Pérez Reverté, es en México territorio comanche: un entorno
inmensoy desconocido”.

La uAM contd hasta 2010 con un pequeno grupo de distribuidores
y promotores de publicaciones. Propiamente su ndmero se mantenia
constante desde la creacion de la Direccién de Difusion Cultural al inicio
de los ochenta. De modo que, 30 afos después, si bien se contaba con
un mejor sistema de librerias, se carecia de un sistema de distribucién
actualizadoy de una sélida infraestructura tecnolégica.’

Con base en un esfuerzo de la universidad en su conjunto estas situa-
ciones se han resuelto en los anos recientes y ahora se enlazan todas
nuestras librerias, con nuestro inventario en tiempo real. Al solucionarse
los obstaculos administrativos y tecnolégicos mas urgentes, ha sido po-
sibleincorporaralauam aladistribuciéon por mediode unalibreriavirtual.
Lo cual no es necesariamente una panacea.

Tengamos presente que, para el mundo de hoy, Jeff Bezos es un hom-
bre al que hay que bendecir junto a Jason Epstein. Ambos desarrollaron



durante los ochentay los noventa el esfuerzo para abrir los espacios virtua-
les al manejo y la venta de libros. En sus experimentos por hacer viable la
venta en linea de libros impresos, Bezos perdié mas de mil millones de déla-
res en un proyecto fracasado, que se llamaba ya Amazon.com.

Cuenta Epstein que Bezos acostumbraba jugar con pérdida la operaciéon
de sus sitio... y lograba perder. Vender libros a precios competitivos no era
un negocio hace 20 anos, ni hace 10. A pesar de los repetidos fracasos, que
continuaron hasta el fin del siglo, Bezos insisti6 en ajustar su modelo de ope-
racion hasta el punto en que hoy lo conocemos: una amplia tienda departa-
mental, jJunto con una enorme libreria de impresos que subsidia sus propias
tabletas de tinta electrénica para editar, a su vez, textos clasicos, modernos,
educativosy bestsellers, en un formato computacional propio. Esto es, libros
electrénicos. A su vez, impulsé su antiguo proyecto en combinacion con los
autores para publicar sus libros en su propia editorial virtual.

En México, la solaventay distribucién de librosimpresos con los actuales
criterios de la Ley del Libro, que se aprobé antes de esta transicién tecnolo-
gica, permite contemplar que una libreriay la distribucién de publicaciones
impresas dificilmente puede operar en un punto de equilibrio deseable.

Ante esta escena, se ha considerado publicar libros electréonicos en la
UAM: esta circunstancia permitira impulsar la lectura a través de un proce-
dimiento que de origen facilita su difusién y menor costo, si bien el riesgo
incidira en la protecciény manejo de los derechos de autor.

Ante estos obstaculos, el panorama para los libros educativos es privile-
giado, si asumimos que educar en el respeto al derecho autoral es nuestra
obligacion; lo cual implica correr el riesgo de que algunos libros electrénicos
se copien indiscriminadamente. En la uAm, optamos por difundir libremen-
teaquelloslibros electrénicos que por naturaleza o acuerdo son del dominio
publico. Y propiciaremos los cuidados protocolarios estandar en la elabo-
raciény distribucion de aquellos para quienes debemos vigilary garantizar
sus derechos.

Como amigoy colega de Carlos Montemayor,2mucho agradezco a la Uni-
versidad Auténoma Metropolitana el que la libreria virtual de nuestra Casa
abierta al tiempo lleve su nombre y se dé con ella un nuevo impulso a las
publicaciones de nuestros autores.¢

1. Se calcula que la uam imprime alrededor de 250 000 ejemplares al ano. De ellos se distribuyen
mas de 45000 volimenes anualmente a través de la labor de los 11 trabajadores adscritos a la
Subdireccién de Distribucion de la pbrre, quienes en coordinacion con las Unidades participan en
mas de 50 ferias del libro internacionales, nacionales y locales por afo; ademas de alimentar el
sistema de librerias uam y 10 de las grandes cadenas libreras —independientemente de su cons-
tante participacion en las presentaciones de nuestros autores en diversos foros.

2. Alolargo de1980, el entonces rector general, el reconocido filésofo Fernando Salmerén, senté las
bases de lo que fue la Direccion de Difusion Cultural de la Universidad Autbnoma Metropolitana.
La responsabilidad de aquel proyecto estuvo a cargo de uno de nuestros profesores fundadores,
el escritor Carlos Montemayor (1946-2010).
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