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 Diane Keaton en Annie Hall (1977)
Woody Allen

Como en todo proceso de diseño, el equipo crea-

tivo se sumerge en una tarea titánica y por demás 

exhaustiva: la realización de bocetos y el consecuen- 

te match entre éstos y los personajes. 

La selección de telas, de cortes y de tendencias 

–más si se trata de una película contemporánea–

tienen que ser vigilados con cautela. The Devil Wears 

Prada tiene ese allure, reforzado por el ambiente que 

fluye en las oficinas de un edificio donde se edita una 

revista de moda. Sería una falacia decir que se des-

conoce la meticulosa imagen de Miranda Priestly.

Han habido apuestas arriesgadas como la de 

Woody Allen y su poderosa Annie Hall, que inmor-

talizó a su protagonista Diane Keaton como la pre-

cursora del estilo boyish: una mujer que goza vestir 

camisas de manga larga con trajes de dos piezas y 

una corbata, aportando un atisbo de masculinidad. 

Siguiendo esta línea, Marcello Mastroianni, el ca-

ballero preferido del maestro Fellini, estableció los 

estándares de cómo debía ser un hombre italiano: 

elegante y gallardo. La dolce vita es sólo uno de los 

testigos de las corbatas y moños inmortales que ar-

monizaron su impoluta indumentaria. 

Hay productores y directores que no dejan cabos 

sueltos y supervisan hasta el más mínimo detalle 

del diseño de imagen de los personajes. Estas inter-

venciones han sido grandes aciertos y todavía en 

este siglo esas prendas perduran como iconos, que 

bien podrían estar en un museo no sólo por las ten-

dencias que marcaron, sino porque más que ser una 

prenda, se fusionaron con los personajes: formaron 

una misma piel.•

Meryl Streep en The Devil Wears Prada (2006)
David Frankel
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